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AFICIONADOS, DATOS E INFORMACION
COMERCIAL SOBRE EL RUGBY FEMENINO




WOMENs

RUG

CONTENIDO

0]

02

03

04

0]5)

06

Resumen ejecutivo

Competiciones mundiales

Aficion al rugby femenino

El rapido ascenso

La demografia de los aficionados

Exploracion de lo que impulsa al aficionado

Qué quieren los aficionados y como expresan su aficion

Las deportistas: influencia, crecimiento y conexién directa con los aficionados

La oportunidad comercial del deporte femenino

conclusion

Apéndice




wovENs | (f) kit

GUIA DEL INFORME

Resumen de la investigacion: El informe se ha elaborado a partir de una serie de fuentes de datos que incluyen una encuesta en profundidad sobre la aficién al
rugby en la que se encuestd a 4.000 aficionados al rugby, con analisis de datos propiedad de World Rugby, obtenidos y gestionados por World Rugby, datos
sobre el rugby femenino y perspectivas del ecosistema del rugby en general, e informes de la industria deportiva disponibles pudblicamente.

Términos clave y definiciones:

Analisis de
Datos:

Redes sociales:

% de aumento o disminucién: La diferencia absoluta entre dos porcentajes:
por ejemplo, pasar del 10% al 12% es un aumento de 2 puntos, pasar del 25% al
15% es una disminucion de 10 puntos.

Alcance: Nimero total de usuarios Unicos que vieron un contenido en las redes
sociales.

Impresiones: El nUmero de veces que un contenido se muestra en una pantalla,
independientemente de si se ha hecho click o no.

Interacciones: El total de interacciones (me gusta, comentarios, compartir, etc.)

que la gente tiene con un contenido en las redes sociales o plataformas digitales.

Vistas: El nimero de veces que el contenido de video se reproduce o visualiza
online.

Seguidores: El nimero de usuarios que se han suscripto a una cuenta o canal en
las redes sociales para recibir actualizaciones y contenidos.

Transmision:

Horas miradas: El nimero total de horas que el contenido fue mirado por los
espectadores. Se calcula multiplicando el nimero de espectadores por el
tiempo mirado.

Audiencia de transmision: Nimero de personas que miraron un evento
deportivo televisado o transmitido en streaming.

Audiencia de Transmision Acumulada: Acumulacién de audiencias medias
de varias transmisiones o partidos.

Audiencia mirando transmisiones en directo: NiUmero de personas que
miraron el evento en tiempo real mientras se transmitia, en lugar de a través
de una repeticion u on-demand.

Audiencia media de Transmision: El nimero medio de espectadores en un
momento dado durante la transmision. Esta métrica suaviza los picos y caidas
para mostrar una cifra de audiencia tipica.

Valor de la Transmisién: El valor comercial estimado de la exposicion
generada a través de la transmision.

Medios Menciones online: Ndmero de veces que se menciona a un equipo, evento o
Ganados: marca en medios digitales, incluidos articulos de noticias, blogs y Aficion: Aficionados del Rugby Masculino: Se refiere a los aficionados al rugby
publicaciones en redes sociales. masculino y no a los aficionados masculinos del rugby.
Digital, Web Usuarios: El nimero de individuos tnicos que visitaron una plataforma digital Aficionados del Rugby Femenino: Se refiere a los aficionados al rugby
A . (sitio web o aplicacién) durante un periodo de tiempo determinado. femenino y no a las aficionadas al rugby.
Y App: Adquisicién: El proceso de atraer y comprometer individuos que son nuevos

Experiencia

Sesiones: El nimero total de visitas a un sitio web o aplicacién, incluidas las
visitas repetidas del mismo usuario. Refleja la frecuencia de participacion.

Calificacion media de la experiencia en el estadio: Una métrica basada en

Encuesta a los

en un deporte, convirtiéndolos en aficionados por primera vez.

Encuesta a los aficionados de World Rugby 2025: Una encuesta a 4000

el dia del encuestas a los aficionados que reflejan la valoracién de los asistentes sobre o e personas sobre el deporte femenino, el rugby femenino y el rugby masculino
. ) su experiencia general en los partidos en directo: ambiente, instalaciones, arncionados: en Japén, Sudéfrica, Australia, Francia, Canadé, EE.UU. y el Reino Unido
pa rtido: entretenimiento, relacién calidad-precio y facilidad de acceso. Suele

calificarse sobre 10.
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EL IMPULSO IMPARABLE DEL RUGBY FEMENINO

8,7mM de seguidores de 985% aumento del Ocupa el espacio. Lanza mas
llona Maher, jugadora de nimero de seguidores en rapido. Corre mas fuerte.
ATRACCION rugby de EE.UU. y Atleta las redes sociales de las Pon otro plato en .Ia barray
Olimpica, la jugadora de ‘Wallaroos’, el equipo nunca bajes el tono.
rugby mas seguida en las nacional femenino de llona Maher, jugadora de rugby,

Atleta Olimpicay ganadora del

redes sociales. Australia. premio EPSY.

MIRAR

IR - ¢

17,6m audiencia acumulada de 260.000 personas mirando seven de

transmisiones de la Copa del Mundo de Rugby Femenino - Juegos Oﬁmpicos de
Rugby Femenino 2021, disputada en 2022 Paris 2024

(Nueva Zelanda)

: 380.000 asistentes previstos a la

>y
. .. ﬂ(,
15,4 millones de aficionados se __3‘.;4,,. Copa del Mundo de Rugby Femenino
conectaron para ver el Guinness Women's % § 2025 (Inglaterra)

)

Six Nations 2025 (torneo regional, Europa)
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INTRODUCCION

El rugby femenino esta a punto de convertirse en algo extraordinario. Impulsado por
deportistas de talla mundial y una aficidbn apasionada y creciente, este deporte esta pasando
rapidamente de ser una disciplina de nicho en desarrollo a convertirse en una fuerza global. Con las
proximas Copas del Mundo de Rugby Femenino en 2025 (Inglaterra), 2029 (Australia) y 2033
(Estados Unidos), representa una de las oportunidades mas dinamicas del deporte global.

Este impulso es real, pero liberar todo su potencial requiere un enfoque estratégico, una
inversion sostenida y un compromiso colectivo. Un publico mas joven y diverso esta
remodelando el juego, impulsando el valor comercial y exigiendo experiencias auténticas para los
aficionados. Estos aficionados no se limitan a mirar, sino que estan profundamente comprometidos
e influyen en el futuro del deporte de un modo que lo diferencia del rugby masculino.

Esta audiencia e informe de impacto comercial proporciona un recurso preciso, basado en un
estudio multimercado realizado a lo largo de siete meses, ofreciendo una visidon completa de las
tendencias, las percepciones de la audiencia y las dindmicas comerciales que configuran el
deporte en la actualidad. Se enfoca en el ecosistema mas amplio y en la estrategia a largo plazo
necesaria para aprovechar el rapido crecimiento de este deporte.

Para aprovechar plenamente esta oportunidad, una cosa esta clara: la colaboracion es esencial. El
Plan para el Crecimiento de World Rugby se basa en la alineacién entre las partes interesadas:
uniones, socios comerciales, transmisoras y, lo que es mas importante, jugadoras y aficionados.

Este informe es la base de ese trabajo. Una herramienta para informar, cuestionar y guiar la
siguiente fase de progreso. El momento es ahora: avancemos juntos.

Sally Horrox

Directora de Rugby
Femenino

world Rugby
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LA AFICION AL RUGBY FEMENINO
CRECE Y CRECE RAPIDO

W

El interés esta en auge: El primer punto de contactoméas comun es la
TV y el streaming online:

El 55% de los aficionados al rugby femenino cree que
su interés por el rugby crecera en el futuro. El 53% de los aficionados al rugby femenino
descubrieron el deporte a través de la TV o el
streaming. La transmisién y el streaming son
herramientas de captacion fundamentales

Dar a estos aficionados mas oportunidades de ver
y asistir es clave para la viabilidad comercial a
largo plazo

Nueva ola de aficionados: Grandes momentos = grandes conversiones:
El 49% de los aficionados al rugby femenino se El 31% de los aficionados al rugby femenino se sienten
han convertido en aficionados en los Gltimos dos motivados por su interés en los grandes torneos. Los
afnos. Es la nueva ola de aficionados grandes momentos son una herramienta de

captacion. Las redes sociales hacen que las

(frente al 22% de los aficionados al rugb - 1
y ) .
conversaciones sean aln mas accesibles

masculino)

Recordatorio del contexto: Aficionados al rugby femenino: Se refiere a los aficionados al rugby femenino y no a las aficionadas al rugby.
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LA AFICION AL RUGBY FEMENINO ES JOVEN Y
SE ENFOCA EN LAS JUGADORAS

El rugby masculino es una plataforma de Agnéstico de club
lanzamiento para el rugby femenino:

1%

El 41% de los aficionados al rugby femenino

El 48% de los aficionados al rugby femenino no apoyan a ningan club, pero los que s o
empiezan siendo aficionados al rugby hacen tienen las mismas probabilidades de
masculino. apoyar a varios clubes que a uno solo.

+10%

Mas jovenes y mas mujeres:

Todo sobre las jugadoras:

El 29% de los aficionados al rugby femenino tiene
menos de 35 afnos y el 43% son mujeres. Esto
supone un 4% mas de menores de 35 afos (29%
frente a 25%) y un 4% mas de mujeres (43%
frente a 39%) que los aficionados al rugby
masculino.

Un 10% mas de aficionados al rugby femenino
prefieren el rugby femenino porque encuentran a
las jugadoras, las personalidades y las historias
mas interesantes que los aficionados al rugby
masculino.

Recordatorio del contexto: Aficionados al rugby femenino: Se refiere a los aficionados al rugby femenino y no a las aficionadas al rugby.
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PILARES ESTRATEGICOS PARA DESBLOQUEAR LA
PROXIMA FASE DE CRECIMIENTO DEL RUGBY FEMENINO

La visibilidad despierta Los grandes torneos internacionales| Los aficionados estan dispuestos a

interés atraen nuevos aficionados al juego gastar en marcas que invierten

de los aficionados al rugby
femenino estan de acuerdo en previsién de crecimiento total
que las marcas tienen un papel o de asistencia desde la Copa
auténtico a la hora de impulsar la l 3 3 /O del Mundo de Rugby Femenino
visibilidad del rugby femenino 2021, que se jugb en 2022,

hasta la Copa del Mundo de
Rugby Femenino 2025

de los aficionados al rugby
femenino

estan de acuerdo en que las
marcas tienen un papel auténtico
que desempefiar para aumentar la
de los aficionados citan la visibilidad del rugby femenino
cobertura mediatica como un

factor clave de interés (frente al

39% para los hombres) (0 de los aficionados al rugby
. 3 l /O femenino estan

de los aficionados al rugby motivados para seguir este

femenino afirman que la deporte por su interés en los

mayor visibilidad de las

‘Load hai lsad grandes torneos y en los
Jugadoras ha Impuisado un acontecimientos de gran
mayor atractivo del rugby

. repercusion.
femenino

de los aficionados al rugby
femenino son mas propensos a
hablar de una marca que patrocina
el rugby femenino

(un 9% mas que los aficionados al
rugby masculino)

La .. .. Los aficionados al rugby femenino
partcipacion 3 l()/ tienen mas probabilidades de haber
alimenta la (0 jugado al rugby que los aficionados al

aficion rugby masculino (31% frente al 25%)

........

Recordatorio del contexto: Aficionados al rugby femenino: Se refiere a los aficionados al rugby femenino y no a las aficionadas al rugby. 9
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EL PLAN PARA EL CRECIMIENTO

Para destrabar plenamente el potencial comercial del rugby femenino es esencial la
colaboracién entre World Rugby, las uniones, los sponsors, las transmisoras y las jugadoras.
Se necesita un enfoque coordinado a largo plazo, con todos trabajando hacia el mismo

objetivo: construir visibilidad.

HACER QUE SEA
IMPOSIBLE PERDERSE EL
RUGBY FEMENINO

Un estudio reciente de Parity descubrié que casi la mitad de
los espectadores deportivos de la Generacidon Z y los
Millennials son més propensos a comprar una marca que
patrocine a una mujer deportista (46%) o a un equipo
(46%). Las marcas que deseen atraer a un publico mas
joven deben asociarse con mujeres deportistas, invertir para
impulsar el crecimiento y poner a estas mujeres en el centro
de sus estrategias, campafas y activaciones comerciales'.

PALANCAS CLAVE DEL CRECIMIENTO

EMPODERAR A LAS
JUGADORAS PARA QUE
CUENTEN SUS HISTORIAS

DAR A LOS AFICIONADOS
MAS OPORTUNIDADES DE
VER A LAS ESTRELLAS DEL
RUGBY

SEGUIR AMPLIANDO
LAS POSIBILIDADES DE
JUEGO

APOYARSE EN LA AFICION,
FLUIDA Y ENTENDER EN QUE
SE DIFERENCIA DE LA
ATRACCION TRADICIONAL.

La visibilidad sigue siendo el mayor
obstaculo para el compromiso de los
aficionados, especialmente en el rugby
femenino, donde el 32% de los
aficionados citan la baja visibilidad
como una barrera para
comprometerse con el rugby
femenino (frente al 17% del masculino).

La préxima oleada de crecimiento
depende de que el deporte sea mas
facil de encontrar y seguir, a través de
mayores acuerdos de transmision,
exposicion en plataformas digitales y
mas experiencias en directo mas
faciles de alcanzar.

Fuentes: (1) Parity (2025)

Los aficionados al rugby femenino
estan mas influenciados por la
visibilidad de las jugadoras que los
masculinos (40% frente a 33%).

En EE.UU., este porcentaje se eleva al
43%, y los aficionados afirman que la
mayor visibilidad de las jugadoras ha
impulsado su compromiso con el
juego.

Las marcas y las plataformas deberian
enfocarse en los contenidos dirigidos
por las jugadoras, ayudando a las
deportistas a construir sus propios
perfiles para inspirar lealtad entre un
publico mas joven, digital y diverso.

Los torneos internacionales sirven de

trampolin para el crecimiento nacional.

Proporcionan una plataforma global
para mostrar el deporte e impulsar el
interés, pero el crecimiento duradero
depende de convertir estos picos de
interés en un compromiso sostenido

durante todo el afio.

Para crear conexiones y profundizar la

pasién de los nuevos aficionados, los

momentos cumbre deben ir seguidos
de la narracion de historias, la

visibilidad y una clara sefalizacion de
las competiciones nacionales.

Los aficionados al rugby femenino
tienen mas probabilidades de haber
jugado al rugby (31% frente al 25% de
los aficionados al rugby masculino), lo
que demuestra una mayor conexién

entre jugar y seguir este deporte.

Esto es especialmente cierto en
Norteamérica, donde muchos
aficionados son o han sido jugadoras.

Una estructura de competicién
diversa -desde las escuelas hasta el
juego social- hace crecer la base de

jugadores y crea pasion desde la
base.

41% de los aficionados al rugby
femenino adn no apoyan a un club
nacional, lo que revela una aficién
abierta y curiosa con margen para

crecer.

Nuevas competiciones internacionales
enriquecen el calendario mundial,
mientras que las competiciones
nacionales siguen evolucionando. Al
cooperar, dar forma y adaptar el
producto del rugby a nivel mundial y en
los mercados nacionales, los titulares
de derechos y las transmisoras pueden
ampliar el acceso en todo el mundo. El
rugby femenino puede desbloquear
nuevas audiencias, fidelizarlas y
asegurar su crecimiento en el futuro.

10


https://paritynow.co/report-2025-us-fan-survey

COMPETICIONES
MUNDIALES: PANORAMA'Y
PERSPECTIVAS
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PUNTOS DESTACADOS DE LA SECCION

Las competiciones impulsan el crecimiento y abren nuevos caminos

Las competiciones de rugby femenino no s6lo acompanan el rapido crecimiento de este deporte, sino que lo impulsan. Desde los torneos mundiales a las ligas
nacionales, estos eventos estan abriendo nuevos caminos, estableciendo récords de asistencia, audiencia y atraccion. Estan creando oportunidades para que las
mejores jugadoras del mundo redefinan las posibilidades del rugby femenino de elite. Para los aficionados, las transmisoras y los patrocinadores, este impulso es
mas que una tendencia: representa una oportunidad Unica de invertir en un deporte que estad dando nueva forma a las conversaciones globales sobre la
excelencia, la equidad y el entretenimiento en el escenario mundial.

Entre los hitos recientes cabe destacar:

o

La Copa del Mundo de Rugby 2021 (jugada en 2022) bati6é récords anteriores, con la asistencia de 150.000 aficionados, atrayendo a mas de 9
millones de espectadores en todo el mundo

EI HSBC SVNS en 2024 marcd un crecimiento sin precedentes en el alcance de la transmision global y la asistencia de aficionados a través de esta
Serie de igualdad de género

El WXV se puso en marcha en 2023 con 18 grandes uniones compitiendo en 27 test matches, con mas cobertura en méas mercados que nunca.

Los Juegos Olimpicos de Paris 2024 establecieron un récord mundial de asistencia en un solo dia de mas de 120.000 espectadores, mientras que la
audiencia mundial de las transmisiones llevo a las estrellas a millones de nuevos hogares y dispositivos.

El Guinness Women's Six Nations sigue batiendo récords cada afio, con entradas agotadas y la edicién de 2024 con audiencias televisivas récord.

La Premiership de Rugby Femenino (PWR) ha crecido en competitividad y visibilidad, convirtiéndose en un campo de pruebas vital para los talentos
de primer nivel.

12
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ECOSISTEMA DE WORLD

RUGBY

133 7,3m

Uniones Miembro Cantidad total mundial de
jugadores

Representacion femeninaenel [ Representacion femenina en
Consejo de World Rugby el Consejo Ejecutivo de World

Rugby

Asociaciones Regionales

£6, 7 £1,2b

Ahorros en la salud

ayudando a reducir el cancer de S h
mama, la obesidad infantil, Juegos Olimpicos de Rio

En Valor a la Sociedad
basado en una serie de

El Seven incluido en los

Seguidores en las redes sociales

de World Rugby Social Canales
(Junio 2025)

World Rugby
Socios comerciales

factores sanitarios, sociales y
econémicos

enfermedades cardiacas y mentales 2016. COI — Comité
Olimpico Internacional

Fuente: Datos de World Rugby, Informe SROI de World Rugby, 2023


,%20https:/www.world.rugby/news/885796/new-report-confirms-community-rugby-contributes-us84-billion-in-social-value-as-global-participation-grows
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LA EVOLUCION DEL
RUGBY FEMENINO

| J
1982

Primer partido internacional
femenino de XV

‘ ' *? ‘*' ® Paises Bajos vs Francia

Formacién de las primeras
ligas y uniones entre paises,
por ejemplo, Italia, Reino

Unido, Canad4, Japén

V=
&

'WORLD cUP

1991

Primera Copa

65

Riolob
Q65

2016

3 2009
§ El Sevende
@éﬁéi Rugby(mas'culino
1558 y femenino)

seleccionado para

su inclusién en los

Juegos Olimpicos
GRio 2016

1998

- A
Primera Copa del Mundo —
oficial de Rugby Femenino, ‘ }
Paises Bajos l

HSBC <»

WOMEN'S
SEVENS SERIES

2012

Lanzamiento de la
Serie de Seven Femenino

WOMEN'S

[

CANADA

2006

Copa del Mundo de Rugby
Femenino, Canada

Primera RWC femenina
celebrada fuera de Europa

del Mundo de Rugby
Femenino, Gales

Australia gana el primer
oro olimpico de la
historia en el seven de

rugby (femenino)

&

WORLD cup

NEW ZEALAND 2021

PLAYING IN 2022

2022

Copa del Mundo de
Rugby Femenino 2021,
jugada en 2022, Nueva

Zelanda

WOMEN'S

ENG25

2025

Copa del Mundo de
Rugby Femenino 2025,
Inglaterra

Final de la RWC, Eden
Park- 42.579 asistentes

\)

WORLD cup”
WOMEN'S

PRRIiS 2024

Qe

2024

Juegos Olimpicos de Paris

IReLAaNd 2017

2017

Copa del Mundo de Rugby
Femenino 2017, Irlanda

RWC final, Ravenhill -
17.000 de asistencia

260.000 asistentes al seven
de rugby femenino durante
tres dias en el Stade De
France

14
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PRINCIPALES TORNEOS - ANFITRIONES Y GANADORES

Copa del Mundo de Rugby Femenino
10 ediciones del torneo desde 1991 hasta 2025

["irB |
N RSN ! -
WOMENS NETH N \ R owee \S-%N! WOME“ ‘ ) &'
RUGBY N N WDMEN S % '\‘ _..--' woms e N\ RUGBY 5:. GE;Y
§ WO CU \ 2 06 lu.ncup 2 14 wo C
1 998 ﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂ ENG 25

vE T+ 00 €0 8 +8 U+ 08 99 ++

ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR

RION RION RION RION RION RION RION RION RION RION
Juegos Olimpicos - Seven de Rugby Ranking Femenino de Wworld Rugby
Femenino

. Haga click aqui

@';\zoi para ver los

Q9 Tu»(vu_z‘uzu ele’y) L'lltim 0S
@ § ® i i ' i Rankings
ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR ANFIT GANADOR Femenlnos de

RION RION RION World Rugby



https://www.world.rugby/rankings

wovENs | (f) kit

UN MOMENTO
GENERACIONAL EN
CIERNES

Copa del Mundo de Rugby
Femenino 2025

La Copa del Mundo de Rugby 2025 ya est§ eclipsando récords
anteriores y establecera un nuevo punto de referencia para el
rugby femenino.

Este torneo esté llamado a ser un momento decisivo que acelerara
el crecimiento del rugby femenino y nos ayudara a desarrollar todo
su potencial comercial en el futuro.

16 736 32

_ EQUIPOS JUGADORAS Y PERSONAL DE EQUIPOS PARTIDOS
MAS QUE NUNCA LOS MAYORES PLANTELES DE LA LLENOS DE EMOCION
HISTORIA
REGIONES SEDES FINES DE SEMANA
REPRESENTADAS - UN TORNEO EN INGLATERRA 22 AGOSTO - 27 SEPTIEMBRE

VERDADERAMENTE GLOBAL

Fuentes: (1) World Rugby Targets (2) RWC2021 Post Tournament Report (Fan Data April 2023), (3) RWC25 Ticketing Data, (4) RWC25
(December 2024) (5) GWI 2025 Women's Rugby Fan Survey. Q: ¢Cémo cree que la Copa del Mundo de Rugby 2025 (Inglaterra) afectaré

su interés y compromiso con el rugby después del torneo?

Objetivos
ambicliosos

380K

ASISTENCIA TOTAL1
(+133% VS RWC 2021) 2

S20m

HORAS TOTALES GLOBAL MIRANDO’
(+47% VS RWC 202712)

750m

IMPRESIONES SOCIALES (PROPIAS Y
OPERADAS)'(+352% VS RWC 20217 )

2m

PROMEDIO MENSUAL DE
USUARIOS DIGITALES DURANTE
EL TORNEO'

(+81% VS RWC 20212)

..ya se cumplio

300K

[ENTRADAS VENDIDAS (ABR 2025) 3
(+52% VS RWC 2021)*

76%

[LOS AFICIONADOS PREDICEN UN
MAYOR COMPROMISO CON EL RUGBY
DESPUES DE LA COPA DEL MUNDO
2025°

20+

SOCIOS COMERCIALES

72

PAISES SOLICITARON
ENTRASDASS



https://www.rugbyworldcup.com/2025/en/news/976586/record-breaking-220000-tickets-sold-for-womens-rugby-world-cup-2025
https://www.rugbyworldcup.com/2025/en/news/976586/record-breaking-220000-tickets-sold-for-womens-rugby-world-cup-2025
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EL PANORAMA DE LA COMPETICION
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https://www.superrugby.co.nz/aupiki
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EL AMANECER DE UNA
NUEVA ERA

La Copa del Mundo de Rugby Femenino 202l
jugada en 2022

La Copa del Mundo de Rugby Femenino impulsa picos de audiencia,
ingresos y visibilidad para el rugby femenino de forma cuatrienal.

El éxito de la Copa del Mundo de Rugby Femenino 2021, disputada
en 2022, fue un testimonio de la resiliencia del deporte, superando
importantes desafios para batir récords y establecer nuevos
estandares.

A pesar de un retraso de un ano debido al COVID-19 vy los
obstaculos de la zona horaria que afectaron la participacion en los
principales mercados mundiales, el torneo - organizado en Nueva
Zelanda - atrajo a multitudes récord y amplid la base mundial de

ici WORLD CUP

aficionados. NEW ZEALAND 2021 .
.8

= g 2 . EL RUGBY FEMENINO SE

A;i?gﬁgg; CAMBIO DE PUBLICO EN LOS REC%RA%TDllngSF'E:AEE'\'l\ICm'lAOA UN RECORD DE VISITAS HACE VIRAL EN LAS REDES GRAN AUDIENCIA
TORNEO PARTIDOS DE RUGBY SOCIALES SOCIALES TELEVISIVA
MUJERES COMPRADORAS DE i
434% VS 2017 ASISTENCIA A LA FINAL 269% vs 2017 VISUALIZACIONES DEL POST MAS
* ENTRADAS SISTENC > vs VIET), EL VD0 DL AL BELAS DE AUDIENCIA DE TRANSMISIONES
BLACK FERNS

. \ \
Fuente: RWC2021 Informe posterior al torneo (Datos de los aficionados de abril de 2023) & /
g

«a" ¥ . % e .18
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UNA CELEBRACION MUNDIAL
DEL SEVEN DE RUGBY

XITO EN REDES SOCIALES

A
(X rsac | O CRECIMIENTO DE SEGUIDORES
SVNSEg (] EN REDES SOCIALES EN

2023/24

HSBC SVNS

EI HSBC SVNS es una competicidén dindmica, llena de energia e impulsada por los
aficionados, que capta la atencion mundial. Con un formato de igualdad de género,
presenta a los mejores deportistas femeninos y masculinos del Seven de Rugby del
mundo. El formato de ascensos y descensos aflade un elemento de riesgo,
alimentando la emocion y generando 14.000 menciones en los medios a través de las
principales publicaciones en 2024. La inclusidén en el programa de los Juegos
Olimpicos de 2016 ha contribuido a atraer mayores inversiones, ampliar el atractivo
del deporte y ampliar el alcance de la audiencia.

Alolargo de la temporada 2023/24....

ASISTENCIA

451K

HONG KONG, EL MAYOR EVENTO
INDIVIDUAL CON 97K

HORAS DE TRANSMISION EN
TODO EL MUNDO

22m

ALCANZANDO 35,4m EN
2024/25

Fuente: Resumen de la temporada de SVNS (julio de 2024)

COMPRADORAS
DE ENTRADAS

38%

vS 20 % MEDIA DE TODOS LOS
DEMAS EVENTOS MUNDIALES DE
RUGBY

USUARIOS WEB Y
APLICACIONES DESDE EL
LANZAMIENTO

3m

+19% MAS SESIONES WEB
FRENTE A LOS MISMOS EVENTOS
EN EL CIRCUITO 2022/23

EN SEDE
INDICE DE EXPERIENCIA

3.1

PERTH TUVO LA VALORACION
MEDIA MAS ALTA DE 8,6

REDES SOCIALES
VISTAS DE VIDEOS

1,5Db

+630% CRECIMIENTO EN
2022/23

PRINCIPALES 39m
PUBLICACIONES E VISITAS

REDES SOCIALES 3.2Im
CONTACTOS

< Video v Q® e

o
’? F ol

~K.
l

162m

VISITAS

435K

CONTACTOS

El contenido mas exitoso se

centrd en el lado alegre y

entretenido del HSBC SVNS, 36m
resonando entre los VISITAS

aficionados de todo el mundo. 776k

Las imagenes entre bastidores
de los entrenamientos y las
experiencias Unicas de POV
(Punto de Vista) del juego
fueron algunos de los temas
mas atractivos.

CONTACTOS



https://www.instagram.com/reel/C4xug90t1nv/
https://www.facebook.com/watch/?v=470533141994918
https://www.instagram.com/reel/C1ropE_t_4X/

El WXV INFLUYO
woMENs | () iy DIRECTAMENTE EN EL
PRODUCTO EN EL CAMPO DE

AUMENTO DE LA E 0 S JUEGO
El WXV brindé la oportunidad a 18 equipos
COMPET[TIVIDAD EL WOW IMPRESIONES EN LAS participanltes de jugar Enlrugby mas g:)mpetitivo Y,
! HEDES SR e como resultado, ha elevado el nivel de rendimiento.

ALCANCE Y EL IMPACTO 5 3 m Disminucién de los mérgenes"de vigtoria
DEL RUGBY FEMEN]NO 2023 vs 2024 margen de puntuacion media?

+310% Vv 20231 WXV 1 _5 PUNTOS
Torneo WXV
Lanzado y jugado en 2023 y 2024 para ayudar a elevar los estandares y TRA\;“é#"A'SS'ON WXV 3 17 PUNTOS
acelerar el desarrollo del rugby femenino de elite, el WXV, proporciond un
camino estructurado para la clasificacién para la RWC 2025 y mas 2 2m
competiciones que nunca para 18 uniones participantes. 4 Aumento de pelota en juego
TF1 (FRANCIA) TUVO EL TOTAL 2023 vs 2024 tiempo medio de pelota en juego?
El WXV abribé nuevas oportunidades para contar TS DE7';O5RQS Rl
_ historias, especialmente en el camino hacia la cOoN 1 WXV 1 | +1SEGUNDO
RWC 2025. Aunque los primeros resultados PARTICIPACION EN LAS
fueron desiguales, el interés aumentd en REDES SOCIALES WXV 2 +36 SEGUNDOS
mercados clave como Estados Unldgs, junto con WXV 3 o LNUTOS & GECUNBOS
un incremento de las menciones onling, lo que 7
indica una mayor atencion mundial. ; m

Aumento de destrezas técnicas por ej.. patadas por

Eartido ) :
023 vs 2024 promedio patadas por partido?

+480% Vv 20231

-~

La participacion social durante el WXV 2023 fue \

notablemente inferior debido a su solapamiento con la MENCIONES
Copa del Mundo de Rugby Masculino 2023, sin embargo, la ONLINE WXV 1 |+3 PATADAS
atencion mundial generada por el torneo masculino sirvié
como un valioso punto de entrada para nuevas audiencias, 3 O k WXV 2 +6 PATADAS
fomentando una /ntzrealcvcvl;r\} ;nna; Ca);nflla con el contenido WXV 3 +9 PATADAS
\ J +76% V 20231

Fuentes: (1) WXV audience highlights - 2024 partner report (2) World Rugby WXV Performance Insights
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AUMENTO DEL ALCANCE, LA \;’s‘gﬁ, 15,5m 21.186

, WORLD Asistencia 2025
WOMENs \') RUGBY

7
PARTICIPACION Y EL
ACUMULADA AL ASISTENCIA FEMENINA
TORNEO EL DiA DEL PARA LA UNION DE
POTENCIAL DE lNGRESOS PARTIDO RUGBY DE GALES
GALES VS INGLATERRA,
- ESTADIO PRINCIPALITY

Guinness Seis Naciones Femenino

En 2022, Six Nations Rugby tomé la innovadora decisién
de trasladar el 6N femenino fuera de la ventana del 6N
masculino para dar al torneo su propio espacio
independiente en el calendario de rugby.

Este cambio ha transformado la capacidad del 6N
femenino para captar audiencias, transmisoras y socios

. g . ESPECTADORES DE
comerciales, y le ha permitido seguir aumentando su — TRANSMISIONES EN 2025
perfil y alcance. Con el calendario mundial del rugby (+8% VS 2024)
femenino en evolucidn en 2026, el 6N femenino volvera
a evolucionar y seguiré teniendo su propia ventana
independiente junto a otras competiciones
internacionales y nacionales.

El enfoque mas amplio de Six Nations Rugby también seg
ha visto en la introduccidén de competiciones y
plataformas de categorias juveniles y de desarrollo para
fortalecer el camino del rugby femenino, incluyendo los
Festivales Femeninos Sub18 del Seis Naciones vy el
Circuito de Verano Femenino Sub20.

& 173,8m
/ 125,8m 3,9m

= VISTAS DE VIDEOS CONTACTOS

Fuentes: (1) Revealed! Calendario del Guinness Seis Naciones Femenino 2025 (Septiembre 2024) (2) Six Nations
Linkedin L



https://www.sixnationsrugby.com/en/w6n/news/revealed-fixtures-for-guinness-womens-six-nations-2025?utm_source=chatgpt.com
https://www.linkedin.com/posts/six-nations-rugby_w6n-audience-growth-and-fan-engagement-leading-activity-7316102442423644160-TP0H?utm_source=share&utm_medium=member_ios&rcm=ACoAABZxLaUBKrQ_iF23MYT5dyFFiDoAKeGw3Kg
https://www.linkedin.com/posts/six-nations-rugby_w6n-audience-growth-and-fan-engagement-leading-activity-7316102442423644160-TP0H?utm_source=share&utm_medium=member_ios&rcm=ACoAABZxLaUBKrQ_iF23MYT5dyFFiDoAKeGw3Kg
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ATRAER A UNA NUEVA

OLA DE JOVENES AFICIONADOS

AUMENTANDO LA VISIBILIDAD

Premiership women’'s Rugby

El rugby femenino nacional en Inglaterra esta
evolucionando rapidamente, con un creciente
profesionalismo y una mayor visibilidad. Como
una de las méas prominentes ligas nacionales a
nivel mundial, la Premiership Women's Rugby
(PWR) esta ahora liderando la carga - atrayendo a
una creciente ola de jévenes aficionados y
remodelando el futuro del deporte.

S

Aumento de las audiencias de
transmisiones'

AUMENTO DE LA AUDIENCIA MEDIA
DE LA FINAL DE LAPWR 2025 VS LA
FINAL DE 2024

AUMENTO INTERANUAL DE LAS
AUDIENCIAS MEDIAS DE TEMPORADA EN
TNT SPORTS

ASISTENCIA DESDE 2024

SPORTS

PREMIERSHIP
WOMEN’S RUGBY

Y con el anuncio de un nuevo
acuerdo a largo plazo con TNT
Sports hasta el final de la
temporada 2028-2029

Aumento de la audiencia de los

partidos?

AUMENTO DE LA

Fuentes: (1) Premiership Women's Rugby Linkedin (Marzo 2025) (2) PWR Data Source (3) YGS Premiership Women's Rugby Wave 1 January

Update

BRISTOL BEARS VS GLOUCESTER-
HARTPURY EN ASHTON GATE,

PARTIDO DE DEBUT DE ILONA
MAHER

Aficionados jovenes?®

DE LOS JOVENES ENTRE 18 Y 24
ANOS SE INTERESAN POR LA PWR,
SIENDO LOS AFICIONADOS DE LA

PWR LOS MAS JOVENES DEL

RESTO DE COMPETICIONES DE

RUGBY ENCUESTADAS

DE LOS DE 18-34 SIGUEN LA PWR
PORQUE LES GUSTA'Y SIGUEN A
DETERMINADAS JUGADORAS, EL
PORCENTAJE MAS ALTO ENTRE
TODOS LOS GRUPOS DE EDADES


https://www.linkedin.com/posts/premiership-women-s-rugby_some-great-news-this-morning-in-our-ambitions-activity-7307764841669120000-Dxgi?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAADoSM0UBYndnJfKEhwiNCe7MMwMx27YFCks
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LA ASISTENCIA GLOBAL HA SEGUIDO

ROMPIENDO RECORDS

Desde la RWC 2021

El creciente interés ya se estéa traduciendo en

- . El primer dia del Seven
66K la constgnte rL_thura y repet|C|on de récords de Rugby en los Juegos
de asistencia a medida que aumenta la Olimpicos de Paris
58K demanda de rugby femenino como producto e e ci6 un
en Vivo. p .
nuevo récord mundial
43K de asistencia aun
evento de rugby
femenino
28k
21K
15K

15K
g - N
V GUINNESS ——
O wen 9 9 am R /GBY

- A
RUGBY
USARUGBY
QR WORERSSE, FFR

DIA 1- JUEGOS NG T VS NUEVA ZELANDA FRANCIA - INGLATERRA MADAGASCAR VS EE.UU. VS FIJI AUSTRALIA VS NUEVA

OLIMPICOS Vo VS INGLATERRA ABRIL 2024 CAMERUN JULIO 2025 ZELANDA

JULIO 2024 GALES VS FRANCIA NOVIEMBRE 2022 MAYO 2023 JUNIO 2023

MARZO 2025

Fuente: Fuente de datos World Rugby
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EL PANORAMA DE LA COMPETICION EN TODO
EL MUNDO TAMBIEN ESTA CRECIENDO

La oportunidad de que las mujeres jueguen regularmente rugby competitivo de alto rendimiento es fundamental para el éxito futuro del deporte. El
lanzamiento de nuevas competiciones en respuesta a esto sefiala un cambio hacia un mayor profesionalismo, visibilidad y ambicién comercial. Estas
competiciones proporcionan entornos de alto rendimiento fundamentales para las jugadoras de elite, ampliando las vias de acceso desde el rugby de base
hasta el escenario internacional, y ofrecen a los aficionados al rugby femenino una via para fomentar el consumo habitual de este deporte, mas alla de los
grandes torneos existentes.

DEL TOTAL DE

AFICIONADOS AL RUGBY
FEMENINO EN AUSTRALIA

CONOCEN EL SUPER RUGBY
FEMENINO'. DE ESOS

= SMARTECH _ .
@ Business systems

’ ESTAN INTERESADOS EN LA

' COMPETICION=.

SUPER RUGBY

DEL TOTAL DE
AFICIONADOS AL RUGBY
FEMENINO EN EE.UU:

La primera Final del Super Rugby
Femenino de Campeones tuvo lugar
en abril de 2025, en una colaboracién
entre Rugby Australia y New Zealand
Rugby. La Final de Campeonas tuvo a
los Waratahs, ganadores del Super W

Rugby al vencer a Los Blues,

ganadoras del Super Rugby Aupiki, y
coronarse campeonas. El cruce elevd

aun més el perfil y la visibilidad de

ambas competiciones y equipos

nacionales.

DE LOS AFICIONADOS AL
RUGBY FEMENINO DE
TODOS LOS MERCADOS
INVESTIGADOS CONOCEN
AL EQUIPO BRITISH & IRISH

LA FINAL AUPIKI
2025 TUVO UNA
AUDIENCIA DE

LIONS FEMENINO'. DE ESOS

SUPER RUGBY EN LAS EL

Sl | ATAFORMAS
DE EMISION Y

STREAMING ESTA INTERESADO EN LA

COMPETICIONZ

DEL TOTAL DE
AFICIONADOS AL
RUGBY FEMENINO EN
EL REINO UNIDO:

Los British & Irish Lions lanzaran su primera serie femenina,
con una gira por Nueva Zelanda en septiembre de 2027 y
tres test matches contra las Black Ferns. Royal London es
el socio fundador y patrocinador de la parte delantera de la
camiseta y Howden es el socio del titulo de la gira.

~(~) CELTIC
Q@ CHALLENGE

El Celtic Challenge, una competicion transfronteriza de
clubes, fue creada en 2022 en colaboracion entre Irish
CONOCEN EL CELTIC Rugby, Scottish Rugby y la Welsh Rugby Union. Las uniones
CHALLENGE'. DE siguen trabajando juntos para hacer crecer la competicion.
ESOS Ha demostrado ser una plataforma fundamental de alto
rendimiento para las jugadoras, ayudando a cerrar la
brecha entre el juego femenino nacional e internacional en
las tres naciones celtas. En 2025, 73 jugadoras del Celtic
Challenge fueron convocadas para sus respectivas
selecciones femeninas del 6 Naciones®.

WER

WOMEN'S ELITE RUGBY

CONOCEN LA WER
LEAGUE'. DE ESOS Women's Elite Rugby (WER) fue creado en los EE.UU. en
marzo de 2025, con seis equipos en seis ciudades,
estableciendo una via de competicion para las jugadoras
de rugby, en el camino hacia la Copa del Mundo de Rugby

Femenino 2033.

ESTAN INTERESADOS

ESTAN INTERESADOS EN EN LA COMPETICIONZ.

LA COMPETICION2.

24

Fuentes: (1) Encuesta a los aficionados al rugby femenino GWI 2025. P: ;Cuél de las siguientes competiciones de rugby femenino conoce? (2) Q: ¢En cuél de las siguientes competiciones estéa interesado? (3) celticrugbycomp.com


https://celticrugbycomp.com/2025/03/13/73-celtic-challenge-players-called-up-to-womens-six-nations-squads/
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://celticrugbycomp.com/
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki
https://www.superrugby.co.nz/aupiki

AFICIONADOS AL RUGBY
FEMENINO: AFICION EN
AUMENTO
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PUNTOS DESTACADOS DE LA SECCION

El impulso del rugby femenino es innegable - y se acelera rapidamente:

(0]

(0]

Con una audiencia en rapida expansion, el rugby femenino presenta una
importante oportunidad para atraer y convertir a nuevos aficionados,
especialmente entre los grupos demograficos mas jovenes y digitalmente
comprometidos, mediante la celebracién de la diversidad, el propésito vy el
fomento de conexiones auténticas entre jugadoras y aficionados.

El Rugby Femenino representa la mayor oportunidad para adquirir y convertir una
nueva base de aficionados a la que dirigirse

El 65% de los aficionados al rugby femenino ha aumentado su compromiso en los
ultimos cuatro anos, superando significativamente el crecimiento del rugby masculino.

Casi la mitad de los aficionados actuales han descubierto el rugby femenino en los
ultimos dos anos, lo que subraya un cambio rapido y reciente en el comportamiento
de la audiencia.

El compromiso abarca la asistencia a los partidos en directo, la actividad en las redes
sociales, la audiencia de las transmisiones y el apoyo de los productos en venta, lo
que demuestra la profundidad y la amplitud de la conexidn entre los aficionados.
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LA AFICION AL RUGBY
FEMENINO CRECE

RAPIDAMENTE

El impulso del rugby femenino es inconfundible. El 65% de los aficionados
al rugby femenino han aumentado su compromiso en los Ultimos cuatro
anos, superando significativamente al rugby masculino. Los grandes
torneos estan atrayendo a audiencias récord, lo que pone de relieve el
rapido aumento del apetito por el rugby femenino.

Cuando se les pregunta como ha cambiado su compromiso
con el rugby en los Ultimos cuatro anos, el

-
-

I
T
~—
de los aficionados al rugby femenino han aumentado
su compromiso con el rUgL?y femenino en los dltimos 4 de los aficionados delos aficionados delos aficionados
anos sudafricanos franceses norteamericanos
(frente al del rugby masculino)

afirman haber aumentado su compromiso con el rugby femenino

Fuente: Encuesta a los aficionados al rugby femenino de GWI 2025: ;:Cémo diria que ha cambiado su compromiso con el rugby en los Gltimos cuatro afos? Ejemplos de compromiso incluyen mirar, seguir o asistir a partidos de rugby femenino.
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CASI LA MITAD DE LOS AFICIONADOS SE
HICIERON SEGUIDORES EN LOS ULTIMOS 1-2
ANOS

La mitad de los aficionados al rugby femenino se han hecho seguidores de este deporte en los Ultimos dos afos, mientras
que los seguidores del rugby masculino tienen mas probabilidades de haberse originado antes. Japdn y Sudéfrica cuentan
con el mayor nimero de aficionados emergentes en el rugby femenino. Sudafrica cuenta con una larga tradicion de
aficionados al rugby masculino, que ahora estéd empezando a trasladarse al femenino.Los nuevos aficionados y los
mercados emergentes significan una oportunidad para que las marcas, los organismos de radiodifusién y los
titulares de derechos conecten con nuevas audiencias.

Porcentaje de aficionados
al rugby femenino por

|
40%
0] Q_\ I mercado que se han hecho
35% 4 9 /() l aficionados en los ultimos
359 | dos anos:
— dfeaﬁcic_)nados al rL:}gby 0 I 34% 34%
(o] emenino que se han
8 hecho aficionados en los I o 600/0
'8 Gltimos dos afos.
e 25% Frente al 22%/;19/ rugby | 28%
w masculino
o N\
| > o
§ 20% 71 | >~ S58%
% |
R 9
0% | 16% ‘ 92%
10% :
: 9% 50%
0% . 435%
Menos de 1ano 1-2 afos 3-5 afnos 6-10 anos Méas de 10 afios
Tiempo en el que alguien se ha convertido en aficionado al deporte 44%

. AFICIONADOS AL RUGBY MASCULINO . AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO

40%

Fuente: Encuesta GWI 2025 de aficionados al rugby femenino. P: ;Desde cuando es aficionado al rugby masculino/femenino?



AFICION AL RUGBY
FEMENINO: PERFIL

DEMOGRAFICO DEL
AFICIONADO
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PUNTOS DESTACADOS DE LA SECCION

El rugby femenino esta redefiniendo la experiencia de los partidos y atrayendo a una nueva generacién de aficionados. Con un ambiente familiar,
valores inclusivos y una creciente visibilidad de las personalidades de las jugadoras, el juego es cada vez mas relevante para un publico moderno
y diverso.

Una base de aficionados que refleja el futuro

O Los aficionados al rugby femenino son més jovenes, mas equilibrados en cuanto al género y mas orientados a la familia en comparacién con el publico
tradicional del rugby masculino

O Elambiente inclusivo y acogedor, especialmente en los dias de partido, hace que el rugby femenino se adapte naturalmente a las familias y a los
espectadores mas jovenes

Las personalidades impulsan el compromiso

O Los aficionados al rugby femenino se interesan més por las jugadoras y sus historias que los aficionados al rugby masculino, o que subraya el poder de las

narrativas auténticas de las deportistas.Esta conexidn humana es una poderosa herramienta para profundizar la lealtad y el compromiso, especialmente
a través de plataformas digitales

Parte de un Movimiento Mayor

O Los aficionados al rugby femenino reflejan tendencias mas amplias en el deporte femenino, alinedndose fuertemente con el cambio global hacia
experiencias deportivas mas equitativas, progresivas y centradas en el aficionado

O Elatractivo de este deporte no es un fendmeno aislado, sino que forma parte de un momento cultural mas amplio que impulsa el cambio en todo el
panorama deportivo

El Rugby Masculino como Puerta de Entrada

O Casiel 50% de los aficionados al rugby femenino afirman que su trayectoria comenzé con el rugby masculino, lo que pone de relieve el gran potencial
de los codigos cruzados y las oportunidades de conversion y retencion

Por qué es Importante

O Las marcas tienen una oportunidad Unica de establecer relaciones duraderas y de gran valor con los aficionados desde una edad mas temprana,
comprometiéndose ahora con el rugby femenino

O Este perfil de aficionado en evolucion convierte al rugby femenino en un punto de entrada estratégico en comunidades méas amplias que valoran la 30
autenticidad, la diversidad y la conexion
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COMPRENSION DE LOS
AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO:

SQUIENES SON?

Y,

El rugby femenino estd ampliando su alcance a publicos diversos, atrayendo a un RUGBY
publico ain mas joven y femenino. A través de un producto apto para toda la WORLD CUP
familia y un mayor atractivo para los nifios, especialmente en los dias de partido, NEW ZEALAND 2021

el rugby femenino se esta volviendo mas relevante para el pablico moderno. Este
cambio ofrece a las marcas una oportunidad Unica de establecer relaciones
duraderas y de gran valor con los aficionados desde una edad mas temprana.

‘
WD

s

Mas joven Equilibrio de género Familiar

29% 43% S50%

de los aficionados al rugby de los aficionados al rugby
femenino femenino encuestados tienen

de los aficionados al rugby
femenino tienen menos de 35

son mujeres hijos
(frente al de los aficionados al rugby (frente al de los aficionados al rugby

anos
(frente al de los aficionados al

Fuentes: (1) Encuesta GWI 2025 a los aficionados al rugby femenino P: ;Cuéantos anos tiene? (2) Q:¢¢Cuél de estas opciones describe mejor su género? (3) ¢Es usted padre, madre o tutor de algiin menor de 18 afios? (4) RWC21 Informe de Experiencia de Aficionados

40%

De la Copa del Mundo de
Rugby Femenino 2021, que
se jugbden 2022, los
asistentes encuestados
acudieron con ninos*

31
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LOS AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO REFLEJAN ,
LAS TENDENCIAS DE LA AUDIENCIA DEL DEPORTE
FEMENINO EN GENERAL

o 568

Familiar

Mas joven Equilibrio de género

73% 43% 48% 41%

i los e mrEces 2 56 de los aficionados a los deportes
d ‘ . : femeninos son mujeres (frente al {3} de los poseedores de
{periies lemEnings Welnel) 43% de los aficionados al rugby entradas para la EURO 2022

de las entradas compradas

para The Hundred en 2022
fueron familias*

entre 18 y 44 afos, frente al femenino) lo que supone un grupo femenina asistieron a los
62% de los aficionados al demografico mucho mas equilibrado en partidos en familia®
deporte masculino' comparacién con los deportes
masculinos?

32

Fuentes: (1) The New Economy of Sports - Wasserman (2) IMG - Endeavor Analytics - Women Sports Review (marzo de 2024), (3) UEFA European Women's Championship 2022 (julio 2023 (4) Women's Sport Trust Visibility Report



https://static1.squarespace.com/static/63dd2a294ccbcf78ab818f33/t/656a2e3a29948f2d3d6b386e/1701457475152/The+Collective_RBC_Case+for+Womens+Sport_Pt+1_FINAL_ENG.pdf
https://app.box.com/s/vyfvw8dr157rw2860c4jjo8nyyapu68q/file/1662232150937
https://editorial.uefa.com/resources/0283-186cff205f72-b18d4799cb75-1000/uefa_women_s_euro_2022_post-tournament_report.pdf
https://www.womenssporttrust.com/team-gb-female-athletes-dominate-on-social-media-in-paris-as-games-are-dubbed-the-first-tik-tok-olympics/
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EN TODOS LOS MERCADOS, CASI LA MITAD DE LOS

AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO COMENZARON SU CAMINO
COMO SEGUIDORES DEL RUGBY MASCULINO

- Elrugby masculino es la fruta mas — Peroenlos mercados emergentes mas La oportunidad
accesible para aumentar la aficién al amplios, los aficionados se estan aficionando . o )
rugby femenino. al rugby independientemente de su género. Cada vez son mas los aficionados que siguen tanto el
o rugby masculino como el femen}no desde el principio, lo
48 /0 En mercados de rugby menos establecidos, como que supone una gran oportunidad para aumentar la
ode los aficionados al rugby femenino EE.UU.y Canada, 40% y 33% respectivamente, aud|enc(|ja del rugby en gerlweralt.)Es%peual'mente en los
comenzaron su aficién como seguidores del mas aficionados al rugby femenino eran seguidores énerca os em%rggntgsi elrug Iy emenino no es un
masculino, siendo esta tendencia especialmente tanto del rugby masculino como del femenino SR sgcun ario gef mascuiino, sw&o que sg S
fuerte en los mercados tradicionales de rugby desde el principio o entraron en el deporte convirtiendo en undlmporr]tante EhleieC I dcT el oleis
como el Reino Unido y Francia. directamente a través del femenino. erecho proplo.

REINO UNIDO . Empecé como aficionado al rugby masculino

. . Fui aficionado tanto al rugby masculino
Francia

como al femenino desde el principio

Australia Empecé como aficionado al rugby femenino

Sudafrica

— Mercado Lider
Japoén

Canada tiene el

mayor % de
‘* aficionados que
empiezan como

aficionados al rugby
femenino

Canada

ESTADOS UNIDOS

Todos los mercados

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

% de aficionados al rugby femenino

33

Source: Encuesta a los aficionados al rugby femenino GWI 2025. P: ;Fue usted aficionado al rugby masculino y femenino desde el principio?
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PUNTOS DESTACADOS DE LA SECCION

El rugby femenino estad ganando nuevos aficionados a través de grandes eventos, una mayor visibilidad y vias de participacién inclusivas. A medida
que el deporte sigue creciendo, comprender qué es lo que impulsa la aficidon es clave para desbloquear un crecimiento de la audiencia sostenible y
a largo plazo.

Los grandes eventos despiertan interés

O 31% de los aficionados al rugby femenino afirman que se sintieron motivados a seguir este deporte debido a los grandes torneos
internacionales y a los eventos de alto nivel.

O 70% de los espectadores de la RWC 2021 no habian asistido nunca a un partido de rugby femenino.

O Estos momentos actlian como catalizadores del compromiso, impulsando la concientizacién y la conexidn emocional a gran escala.

La visibilidad impulsa la aficidn

O Parael 50% de los aficionados al rugby femenino, el aumento de las transmisiones vy la visibilidad digital fue su punto de entrada en el deporte.
O Lainversién estratégica en cobertura mediatica y narrativa sigue siendo fundamental para convertir a los espectadores en aficionados de por vida.

La experiencia es importante

O Los aficionados al rugby femenino, al igual que los aficionados al deporte femenino en general, valoran mucho la experiencia del dia del partido y un
entorno acogedor e inclusivo.

O Los aficionados estan motivados no sélo por lo que ocurre en el campo, sino por la oportunidad de celebrar a las mujeres deportistas y formar
parte de un movimiento.

La participacion es la proxima frontera

O Creary ampliar las vias de participacion es esencial para el crecimiento a largo plazo.

O Un mayor acceso al juego significa més oportunidades para inspirar a jugadoras, familias y futuros aficionados, convirtiendo el compromiso de
base en un apoyo de por vida.

Por qué estos es importante

O La aficién al rugby femenino no sélo esta surgiendo, sino que esta impulsada por un objetivo y cuenta con una gran implicacién emocional.

O Al continuar elevando los grandes eventos, aumentar la visibilidad y apoyar la participacion, el deporte puede construir un poderoso

ecosistema en el que los aficionados, las jugadoras y las comunidades crezcan juntos. 35
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LOS GRANDES TORNEOS DEPORTIVOS
INTERNACIONALES SON UN PUNTO RS S\Y IS\ A0}

DE ENTRADA FUNDAMENTAL Las grandes experiencias impulsan la
PARA LOS NUEVOS AFICIONADOS retencion de aficionados - especialmente

entre nuevos aficionados:
Los grandes torneos aumentan el interés y la visibilidad del rugby

femenino en todo el mundo, donde las ligas nacionales a veces luchan

¥ ina viobTided bopa i 70% 40% 57 %
por conseguir una visibilidad consistente. Estos eventos amplifican la (0] o (0]
cpbgrtyra mediatica, atraen a nuevas audiencias e impulsan el cambio oo el A ) oA pectadords (L emnar
sistémico, incluida la participacion inspiradora. Copa del Mundo de Rugby ~ presenciaron su primer partido de The Hundred no

Femenino 2021 nunca de fatbol femenino en directo, habian visto ningln
habifan asistido a un partido  con el 29% experimentando su otro partido de
primer partido internacional en

1Ci i A de rugby femenino? criquet del ECB en
de |OS aficionados al rugby femenino estan la EURO Femenina 20223 directo en 20214
motivados para seguir este deporte por su
O interés en los grandes torneos
y los eventos de gran repercusion’

Grandes experiencias impulsan la
retencion

Principales mercados motivados por
grandes eventos' Gj

40% 36% 33%
‘ ' d= 95%

= ) .
—— de los espectadores de la RWC 2021 Entradas agotadas consecutivas
— aumentaron su probabilidad de para el Matilda's de local después
asistir a un evento de rugb de la Copa del Mundo Femenina
FRANCIA REINO UNIDO EE.UU. femenino? &Y i FIFA 2023>

Fuentes: (1) Encuesta GWI 2025 a los aficionados al rugby femenino. P: ;:Qué le motiva a seguir el rugby femenino? (2) RWC2021 Post Tournament
Report (Fan Data April 2023) (3)_ UEFA European Women's Championship 2022 (julio 2023), (4) ECB Press release (5) Matildas Social Media



https://editorial.uefa.com/resources/0283-186cff205f72-b18d4799cb75-1000/uefa_women_s_euro_2022_post-tournament_report.pdf
https://www.ecb.co.uk/news/2230059/more-than-16m-tune-in-to-the-hundred-as-competition-welcomes-new-fans-to-cricket
https://www.facebook.com/matildas/posts/breaking-crowd-tv-records-our-games-against-brazil-saw-us-make-it-16-consecutive/989155696586282/
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UNA GRAN EXPERIENCIA EL DIA DEL PARTIDO, NO

EL PRECIO, ES UN MOTIVADOR CLAVE PARA LOS

AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO

Los aficionados al rugby femenino asisten a los partidos por una gama mas amplia de razones que los aficionados al rugby

masculino. Mientras que los aficionados al rugby masculino se mueven principalmente por el amor al deporte en vivo, los dias de
diversion y la lealtad al equipo, los aficionados al rugby femenino muestran un conjunto més diverso de motivaciones, incluyendo el
apoyo al deporte femenino, una experiencia Unica el dia del partido, la familiaridad y razones basadas en valores como el apoyo al

rugby femenino.

Motivo para asistir a partidos de rugby

Porque me encanta ver deporte en directo
Para pasar un dia divertido con mis amigos / familia / pareja

Para mostrar mi apoyo al deporte femenino

24%
Porque es una actividad para toda la familia 290,

Un ambiente del dia del partido diferente al del rugby masculino

Para apoyar a mi equipo / club 19%

Las entradas son accesibles

18%

Para ver a mis jugadores favoritos

Ninguna de las anteriores

16%

Las entradas tienen una buena relacién calidad-precio

14%

. AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO 0% 10% 20%

AFICIONADOS AL RUGBY
MASCULINO

Fuente: Encuesta a los aficionados al rugby femenino de GWI 2025. P: ;Cuéles son las principales razones por las que asiste a los partidos de rugby?

30%

40%

Principal mercado por

razon de asistencia (%)

44%
40%
42%
35%
31%

32%
27%
24%
36%
19%

37
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CUANDO EL RUGBY FEMENINO ES FACIL DE
ENCONTRAR, ES FACIL DE AMAR

Mas de la mitad de los aficionados al rugby femenino descubrieron el deporte a través de la TV o de la cobertura online, con el 27% que lo descubrid gracias a
la mayor visibilidad en los medios. Las redes sociales también desempefian un papel mucho més importante en la atraccidon de nuevos aficionados que en el
rugby masculino, ya que son el segundo canal mas comun por el que la gente tiene su primera experiencia con el rugby femenino. Esto no haréd mas que
continuar, ya que el perfil de las jugadoras estrella del rugby femenino también sigue creciendo.

Los 3 principales canales (puntos de contacto) por los

: . : : : Principal razon por la que los aficionados se
que los aﬁcnonac%%s etlllr\'{;zll;(;/nfgr(:lgg;rr?oelr HEX(DEIHIEINELS convirtieron en aficionados al rugby?

. AFICIONADOS AL RUGBY AFICIONADOS AL
FEMENINO RUGBY MASCULINO

LO MIRARON o
+6%
PORTV U 25% I Vs. rugby masculino

ONLINE

-4% VS RUGBY
MASCULINO 20%

= (o)

AFICIONADOS DE EE.UU. Y
CANADA MAS PROPENSOS A
CONVERTIRSE EN
AFICIONADOS DEBIDO A LA
AFICION A JUGADORES
INDIVIDUALES
(o)
+3%
Vs. rugby masculino

0 RUGBY EN LAS
l l / NOTICIAS U ONLINE 0%
0 +3% VS. RUGBY Més cobertura  Amor por el Grandes Apoyo al Alguien me Exito de la Seguiraun Yo he jugado Otros

MASCULINO de TV y los rugby torneos (por depor.te animé a seguir sgleccic‘m jugador(es)
medios ejemplo, la femenino nacional o del
RWC) club

SEGUIDOS EN 15%
LAS REDES
SOCIALES

+4% VS. RUGBY 10%
MASCULINO

5%
POR LEER SOBRE

Fuente: Encuesta de Aficionados al Rugby Femenino GWI 2025(1) P: Pensando en su primera experiencia con el rugby, cen qué canal fue esa primera experiencia? (2) P: cCuél fue la razén principal por la que se convirtié en aficionado del rugby 38
femenino/masculino?
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LA ACCESIBILIDAD ES EL. MAYOR IMPULSOR
DEL COMPROMISO DE LOS AFICIONADOS DEL
RUGBY FEMENINO EN LOS ULTIMOS CUATRO

ANOS

Esta tendencia contrasta con el rugby masculino, en el que la aficién estd més estrechamente vinculada al
rendimiento del equipo nacional. Para seguir aumentando la participacion de los aficionados en el rugby femenino,
un enfoque sostenido en la visibilidad y la accesibilidad, con un enfoque ‘siempre activo’, sera clave para mantener

el juego en primer plano dentro de la ba

se de aficionados.

Mayor cobertura de las transmisoras y los medios

Mayor accesibilidad para ver partidos

+8%

+5%

Mayor habilidad y calidad de juego

R__ Factores de
accesibilidad

N

Mayor visibilidad de los jugadores

+7%

Mi seleccidén nacional esta rindiendo bien

Muchos de mis conocidos son aficionados

Razon para un mayor compromiso

Apoyo a un equipo o club

Mi club nacional esta rindiendo bien

. AFICIONADOS DEL RUGBY 0
MASCULINO

. AFICIONADOS DEL RUGBY FEMENINO

15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

R

5% 10%

% de encuestados cuyo compromiso ha aumentado leve o significativamente en los Gltimos

cuatro anos

Fuente: Encuesta de aficionados al rugby femenino de GWI 2025. P: ;Cuéles son las principales razones por las que su participacién en el rugby femenino/masculino ha

aumentado con el tiempo?

Principales razones para
un mMayor compromiso
Rugby
Femenino

Mayor cobertura de
transmision y de los medios

ak <,
S 01 @
S1% 350% 50% 49% 38%

Mayor accesibilidad
para ver partidos

60% 44%

Rugby
masculino

Mayor
cobertura de
transmisiones y

de los edios

52%
Mayor habilidad

y calidad de
juego en el

—cam
S, P
<

49% 38%

Mi seleccién nacional
esta teniendo un buen
desempeno
>\ o L

- r

67% 32% 43%

Mayor
accesibilidad para
ver partidos
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del mercado
LOS AFICIONADOS DE LOS DEPORTES FEMENINOS SE l 1
PREOCUPAN POR ALGO MAS QUE EL JUEGO EN EL

CAMPO - LOS AFICIONADOS DEL RUGBY FEMENINO NO [ i bl

estan motivados a seguir los principales

SON DIFERENTES torneos (frente al promedio del 31%)’

Los valores vinculados al deporte femenino, como la igualdad de género, la representacion positiva y el crecimiento "
del juego, son poderosos impulsores del interés de los aficionados, junto con el rendimiento en el campo y los t
eventos importantes. El rugby femenino deberia incorporar activamente esta Propuesta Unica de Ventas (USP) en su

estrategia de marketing para diferenciarse y atraer nuevos aficionados. delos aficionados del rugby femenino en
los EE.UU. estan motivados a seguir su
Interés por el crecimiento y el desarrolio del rugby femenino [ 35% ERIEXION perspil 17 culimEl e ¢

rugby femenino (frente al promedio 15%)’

Representacion positiva de la mujer en el deporte [ 34%

Disfrutar el estilo de juego del rugby femenino [ 33%
Apoyo a laigualdad de género en el deporte | 33%
Interés por los grandes torneos y los acontecimientos de alto nivel - |GGG 31%

Inspiracion de las deportistas como modelos a seguir [ N 26%
La principal
razon para
Sentido de comunidad e inclusién del rugby femenino [N 20% SegUir’ el PWR

Oportunidades sociales para mirar y debatir con amigos o familiares || Q NG 20%

Conexion con un equipo o jugadora especifica [ N DN 16%

Motivacion para seguir el rugby femenino

Conexion personal o cultural con el rugby femenino [ NG 15%

de los seguidores del Premiership
Women's Rugby lo siguen para
apoyar el crecimiento del deporte
femenino?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

% de los encuestados que estan motivados por factores especificos’

Fuentes: (1) Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025. P: ;Qué le motiva a seguir el rugby femenino? Seleccione todas las opciones que correspondan (2) YGS Premiership Women’s Rugby
Wave 1January Update
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LA OPORTUNIDAD: PARA ADQUIRIR NUEVOS
AFICIONADOS MAS ALLA DE LOS QUE JUEGAN AL RUGBY

El contexto: los aficionados del rugby femenino tienen méas probabilidades de jugar al rugby al menos una vez al mes en comparacion
con los aficionados del rugby masculino. Esta conexion entre jugar y seguir demuestra el impacto mas amplio que tiene el juego en los

individuos y las comunidades construidas a través de la participacién y presenta una base poderosa para formar aficionados de este
deporte de por vida.

Participacion en el Rugby Mercados que se
expanden mas alla
Rugby femenino 9% 17% 51% de l(l base de
oY . : . participacion:
Rugby masculino 56%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% A k >\ l
Aficionadas al rugby femenino Ar 7
N 3% 4% El desafio estratégico en los proximos 3 a 5
anos es hacer crecer el deporte mas alla de la
=00k L 2.0 base de jugadoras existente.
Australia [PA 17% 51% . .
- Los datos demuestran que el Reino Unido,
Reino Unido 9% 8% 52%

Sudéfrica y Francia son los paises donde la

sudafrica [ 7% 56% menor proporcion de mujeres aficionadas al
Francia D 0% 0% rugby también practican este deporte.
Japon 73% Esto refleja la creciente madurez de estos
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% mercados, donde l,a aﬁqlon esta Cad,a ez m,aS
impulsada por un interés cultural mas ampilio,
% de encuestados no soélo por la participacion personal.
QIE_I\;/IAE'L\IAOS UNA VEZ A LA - AL MENOS UNA VEZ AL MES ﬁklg/lENOS UNA VEZ AL aigg HACERLO PERO YA NO LO NUNCA

Fuente: Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025. P: ;Juega al rugby usted? Los participantes activos son jugadores
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LO QUE QUIEREN LOS
AFICIONADOS Y COMO
EXPRESAN SU AFICION
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PUNTOS DESTACADOS DE
LA SECCION

Conocimiento del Aficionado moderno del rugby femenino: Acceso, Historias y Lealtades cam#& e
Los aficionadas al rugby femenino de hoy estan redefiniendo lo que significa ser seguidores. Estan com prometidos, evolucionandoy
ansiosos por mas: mas acceso, mas contenido y una conexidn mas profunda con las deportistas que admiran.

El interés de los aficionados esta creciendo, pero el acceso es clave
O 55% de las aficionadas al rugby femenino dicen que su interés crecerg, pero solo si tienen la oportunidad de mirar, asistir y sentirse atraidos
O 41% quiere més acceso a partidos en vivo, lo que refuerza que la visibilidad es fundamental para mantener y hacer crecer la aficion

Los aficionados siguen a las Personas, no solo a los Equipos

Los aficionados al rugby femenino estan impulsados por la comunidad y centrados en las jugadoras, atraidos por las personalidades, los

valores y las historias detras del juego. Estan reformulando los modelos tradicionales de fidelizacion:

O 41% no apoya a ningun club

O 25% apoya a dos o0 mas, lo que refleja un comportamiento fluido y moderno de los aficionados alineado con las tendencias del deporte
femenino y la cultura juvenil en general

Contenido es Conexidn
O Los aficionados de hoy piden una narrativa mas centrada en las deportistas, desde documentales hasta contenido social breve

O Historias personales, auténticas y accesibles ayudan a profundizar la inversidn emocional y acercar a los aficionados al juego y sus
estrellas

Por qué esto es importante

O La aficion del rugby femenino estd impulsada por la relevancia y la identificacion, no solo por la geografia o la tradicién

O Para conocer a los aficionados donde estan, las uniones, ligas y socios comerciales deben priorizar el acceso a la visualizacion, la
narracion auténtica y el contenido digital innovador 43
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LOS AFICIONADOS CREEN QUE SU INTERES
CRECERA - PERO NECESITAN LA OPORTUNIDAD DE

MIRAR, ASISTIR Y PARTICIPAR

Més de la mitad de los aficionados del rugby femenino anticipan que su interés en este deporte crecera en el futuro. Las plataformas
familiares como la televisién y el streaming online lideran el camino como vehiculos del crecimiento, y la asistencia y las redes sociales
también desempefan papeles clave a la hora de impulsar el crecimiento futuro, especialmente fuera de las ventanas de transmisién o fuera

del horario de los torneos.
__ Mercados con el Mayor __ 5 5 0 /O
Crecimiento Esperado en

la aficidon del Rugby
Feﬁg'm de los aficionados del rugby femenino creen

’)' 1*’ que su interés en el rugby crecera en el

futuro!, y los aficionados quieren...

2,

Mirar mas Mayor asistencia Mayor seguimiento

o . . 2 . . .
partidos en vivo por TV y online partidos en vivo? en las redes sociales?

73% 66% 61%

©

uente: Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025. (1) P: cConsidera que su interés por el rugby creceréa en el futuro? (2) P: Si su compromiso e interés en el rugby femenino va a crecer, ;cémo lo ve creciendo?
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EL DOBLE DE AFICIONADOS AL RUGBY
FEMENINO DICEN QUE LA CULTURA DE
AFICIONADOS ES LA PRINCIPAL
RAZON POR LA QUE LA PREFIEREN AL
RUGBY MASCULINO

Los aficionados del rugby femenino se sienten atraidos por las historias, las
personalidades y el fuerte sentimiento comunitario. El rugby femenino conecta
mas a través de la emociodn, la cultura y el caracter, convirtiéndola en una
experiencia mas personal. Muchos aficionados también practican este deporte
ellos mismos, lo que refuerza su conexion con el rugby femenino.

comparacion general del rugby:

Prefiero el Rugby Prefiero el
Femenino' (%) ey
Masculino?(%)

Prefiero la cultura de los aficionados 33% 14%
Prefiero el estilo de juego 33% 38%

Prefiero el deporte femenino/masculino en general 30% 38%

Me parecen mas interesantes los jugadores, las personalidades
. : 28% 18%
y las historias

Mis equipos/clubes nacionales son mas competitivos 24% 29%
Es solo una preferencia personal o un habito 23% 33%
Asistir a partidos en vivo es mas accesible 22% 18%
Participo en el juego 20% 8%

Market swings — Rugby

Estados Unidos y Canadé siguen un
camino similar en sus preferencias por
el rugby femeninoy el seven de rugby

femenino.
de Jlos aficionados del citan la participacién
rugby japonés que como la razén por la que El estilo de juego, la cultura de
prefieren el rugby prefieren el rugby aficionados y las historias de las
femenino dicen que es femenino: el mas bajo jugadoras son sus razones comunes
porque prefieren el estilo de todos los mercados de preferencia por el formato
de juego! encuestados’ femenino.

Investigacion profunda del:

Prefiero el estilo de juego
Prefiero el deporte femenino/masculino
Prefiero la cultura de los aficionados
Jugadores/personalidades mas interesantes
Equipos nacionales/clubes mas competitivos
Preferencia o habito personal
Asistir a partidos en vivo es mas accesible

Participo en el juego

Prefiero el Rugby de
seven
Masculino* (%)

Prefiero el Rugby de seven
Femenino3 (%)

35% 39%
34% 40%
31% 18%
26% 20%
24% 24%
23% 31%
20% 19%
19% 9%

45

Fuente: Encuesta de aficionados al rugby femenino de GWI 2025 (1) P: cPor qué prefiere el rugby femenino al rugby masculino? (2) P: cPor qué prefiere el rugby masculino al rugby femenino? (3) P: cPor qué prefiere el seven de rugby femenino al seven de rugby

masculino? (4) P: ¢Por qué prefieres el seven de rugby masculino al seven de rugby femenino?
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LOS AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO ESTAN REDEFINIENDO LA LEALTAD

TRADICIONAL A LOS CLUBES Y ADOPTANDO UN COMPORTAMIENTO FLUIDO DE
AFICIONADOS

Los aficionados fluidos se definen como abiertos al cambio, capacitados para elegir y en continua evolucién'. Esto destraba un apoyo que va mas alla de las lealtades de un
solo club, como es comun en la aficidn deportiva tradicional, fomentando una cultura vibrante arraigada en experiencias y valores compartidos en lugar del tribalismo de
clubes. Esto también abre nuevas oportunidades de ingresos, ya que estos aficionados estan dispuestos a probar nuevas experiencias y huevos modos de participacion. A

medida que el deporte madure, una mayor lealtad al club impulsada por vinculos intergeneracionales y conexiones locales més estrechas profundizara la aficién e impulsara el
consumo habitual del deporte.

La oportunidad de participar Aficionados multiclub

Como reflejo del recorrido histérico y la etapa actual de desarrollo de las
competiciones nacionales de elite, mas aficionados al rugby femenino nunca han
apoyado a un club nacional en comparacién con los aficionados al rugby masculino

Los aficionados del rugby femenino tienden a apoyar a
mas de un club que los aficionados del rugby masculino

NoO hay clubes apoyados? 2+ clubes apoyados?

1% 33% 2% 23%

AFICIONADOS DEL AFICIONADOS DEL RUGBY

AFICIONADOS DEL RUGBY AFICIONADOS DEL RUGBY
RUGBY FEMENINO MASCULINO

FEMENINO MASCULINO

Francia tiene la mayor brecha
en aficionados flotantes: los
aficionados del rugby femenino
tienen un 20% mas de
probabilidades que los
aficionados del rugby
masculino de no haber

Japén tiene la mayor
proporciéon de
aficionados que nunca
han apoyado a un club
nacional. 56% en
rugby femeninoy 57%
en rugby masculino

Canada lidera todos los En Australia, un
mercados de apoyo ndmero similar de
multiclubes entre los aficionados apoya a un
aficionados del rugby club, el 25%, o a varios
femenino, con un 33% clubes, el 22%
siguiendo a méas de un

equipo

apoyado nunca a un club
nacional (52% frente a 32%)

Fuentes: (1) SportsLab (febrero de 2020) (2) GWI Encuesta de aficionados al rugby femenino de 2025 Q: ;Apoya usted a un club nacional de rugby masculino/femenino?



https://www.sportsilab.com/reports/the-fluid-fan-is-here
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EL RUGBY FEMENINO PROSPERA GRACIAS A LA NARRACION SOCIAL

Los aficionados del rugby femenino interactdan con una rica combinacion de contenidos, desde historias fuera de la cancha hasta caracteristicas
de las jugadoras y la cultura de los aficionados. Mientras el rugby masculino experimenta un mayor compromiso con el contenido en la cancha,
existe una oportunidad creciente de desarrollar esta area en el juego femenino. A medida que aumenta la calidad del juego, también aumenta la
oportunidad de destacar el atletismo de elite, mientras se continUa invirtiendo en la narracién que da vida al juego y sus personalidades.

Cuando se les preguntd, los aficionados del rugby femenino indicaron que disfrutaban

e . ) ) ) ) y/o querian ver méas contenido relacionado con la narrativa, las ideas de las jugadoras y
Analisis del tipo de contenido de las 100 mejores publicaciones de la comunidad?

rugby masculino y femenino en los canales propiedad de World
Rugby por compromisos'

Documentales Ccontenido detras
- de escena

Los aficionados'’s 58%
del rugby femenino
interactan con una

60%

o
e, 50% gama mas amplia de
=0 tipos de contenido en
(= .2
°Q 0 comparacién con el . .
40% ..
s e aficionado al rugby En Australia eséeé;lfra aumenta al
o S oy 289, masculino 0
= ]
§ % 209 24%
= 0 3 3 3
EC e 15% contenido Historias de la cultura y
0.2 .
£a 10% o centrado en la la comunidad de
— oL, o, 7 (v . .
ChE 4% 5% jugadora aficionados
* o m W
0%
Centrado en el Acceso a las Foco enla Entrevistas alas Destrezas en el
equipo jugadoras fuera Jugadora jugadoras campo
del campo
Il AFICIONADOS AL RUGBY MASCULINO En Estados Unidos V4 C,;anadé esta cifra
aumenta al 25%
. AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO °
Fuentes: (1) Domo: Las 50 publicaciones principales por participaciéon en: RWC 21 (1 de octubre de 2022 — 19 de noviembre de 2022), RWC 23 (1 de septiembre de 2023 — 4 de noviembre de 2023), WXV (6 de octubre de 2023 — 18 de enero de 2025), PNC (27 de febrero de 47

2024 - 12 de noviembre de 2024). Las 200 publicaciones principales por participacién analizadas en total. (2) Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025. P: ;:Qué contenido de rugby le gusta y/o quiere ver mas? Seleccione todos los que correspondan
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WALLAROOS: CONSTRUYENDO
AUDIENCIAS Y PERFILES EN EL CAMINO
HACIA LA COPA DEL MUNDO DE RUGBY
FEMENINO 2029

Desde 2023, Rugby Australia ha adoptado un enfoque especifico para aumentar la conciencia y el perfil de las
Wallaroos, para generar audiencias y relevancia como futuros anfitriones de la Copa del Mundo de Rugby A
Femenino 2029. Junto con la evolucién de su programa de alto rendimiento femenino, demostrada con la

obtencién del titulo en el WXV 2 en 2024, impulsar la visibilidad y la cobertura del equipo, sus jugadoras y su
creciente base de aficionados ha sido un enfoque estratégico clave.

La clave de este enfoque ha sido:

Aumentar los recursos para Mejorar las habilidades 'y SecUimiento v revision de Garantizar una presencia
la produccién de contenidos, asesorar al equipo de‘contenldo da%os o infor»;nacién a0 4 ‘'siempre activa’ en las
en particular incorporando (centrado en tendencias e lataf ial digital

P P \ : afio para desarrollar y plataformas sociales y digitales
mas personal durante las impacto) (_ellmpulsar la expandir mejores formas para respaldar los momentos
principales ventanas de colaboracion dentro de Rugby de crear v ofrecer mas destacados, como torneos
competicién y entrenamiento Australia para ayudar a aprovechar Y

contenido digital internacionales y dias de {

la visibilidad de las Wallaroos partidos

Desde 2023, en todos los canales sociales de las Wallaroos, este enfoque especifico ha llevado a...

Aumento de seguidores en redes Aumento de la interaccién en redes Aumento de las vistas en
sociales sociales redes sociales

Fuentes: Fuentes de datos de Rugby Australia — a mayo de 2025
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LOS AFICIONADOS DEL RUGBY FEMENINO PARTICIPAN CON MENOS
FRECUENCIA QUE LOS AFICIONADOS MASCULINOS

Si bien casi la mitad de los aficionados del rugby femenino participan en el rugby al menos unas pocas veces al mes, la frecuencia de participacion es menor que la de los
aficionados del rugby masculino, con solo 12% de los aficionados del rugby femenino participando semanalmente en comparacion con el 20% de aficionados al rugby masculino.
Aumentar la frecuencia con la que los aficionados interacttan con el rugby femenino es clave para desarrollar una base de aficionados mas avida y comercialmente
valiosa. La mejor manera de aumentar la participacion: brindarles a los aficionados més oportunidades de mirar, seguir y asistir a partidos de rugby femenino

Atraccion de los aficionados hacia el rugby

40%
35%
30%
25%
20%
20%
5% 12%
10%
B
0% B .
Al menos unavezala Unas cuantas veces al mes Una vez al mes Unas cuantas veces al aho Una vez al ano Una vez cada pocos anos
semana (alrededor de un torneo
importante)

. AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO . AFICIONADOS AL RUGBY MASCULINO
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Source: GWI 2025 Women'’s Rugby Fan Survey: How frequently do you engage with the following? Women's rugby union/ men’s rugby union. The question did not define engagement, but the common interpretation is watching, following, attending or participating.
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LA OPORTUNIDAD DE PARTICIPACION EN LA TRANSMISION

Mirar en vivo, ya sea por TV u online, es la forma m&s comun en que los aficionados interactlan con el rugby, tanto en los partidos masculinos como
femeninos. Sin embargo, existe una brecha notable en la proporcién de aficionados que miran rugby femenino en comparacién con el rugby
masculino (56% vs. 67%). Si bien sigue siendo el principal canal de participacion, aln queda trabajo por hacer para cerrar esta brecha. Mejorar la
visibilidad, la calidad y la accesibilidad de las transmisiones de rugby femenino, y sefalar claramente dénde pueden mirar los aficionados, seréa clave
para aumentar la participacion.

Las 3 mejores formas en que los aficionados interactaan con el rugby

Mirar en vivo por TV u online Mirar los destacados y/o programas de analisis Seguir en las redes sociales

AFICIONADOS DEL RUGBY AFICIONADOS DEL RUGBY AFICIONADOS DEL RUGBY AFICIONADOS DEL RUGBY AFICIONADOS DEL RUGBY AFICIONADOS DEL RUGBY
FEMENINO MASCULINO FEMENINO MASCULINO FEMENINO MASCULINO

En el Reino Unido, el 69% de ‘ En Sudéfrica, el 37% ple los ‘ En Sudéafrica, e[ 37% d? los

los encuestados participan » enquestados participan » e'nCt.J'estados interactdan

y s TV e vt U G [ mirando |los aspectos S|gu.|endolos.en Ias’redes

e Ié)s / destacqqo's y/o I.os prqgramas / sociales, la cifra mas alta
mercados, en comparacion de analisis, la cifra mas alta entre todos I.gs mercados, en

con solo el 38% de ‘ * entre tod9§ los mercados, en ‘ comparacion con solo el

- comparacion con solo el 27% 17% de aﬁC|o.nados en
de aficionados en Japén Francia
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Fuente: Encuesta de aficionados al rugby femenino de GWI 2025: :Cémo se relaciona con el rugby?



¥ WORLD
WOMENSs \' ) RUGBY

LA VISIBILIDAD ES LA VIA AL CRECIMIENTO

La falta de visibilidad es la principal barrera para un compromiso méas profundo con el rugby femenino, un problema mucho menos
evidente en el rugby masculino. Las vias limitadas y menos accesibles crean fricciones que restringen el descubrimiento. Esta brecha
de visibilidad refleja barreras sistémicas mas amplias al crecimiento.

Barreras para interactuar con el rugby femenino

Poca visibilidad

No tengo barreras

La calidad del juego en el campo

No tengo a nadie con quien verlo Cambios en el mercado - rugby femenino

T “No sé cOmo En el campo
aja visibiiiaa seguirlo” calidad de juego

No sé como seguirlo

Es demasiado caro

b de los aficionados n de los aficionados — de los aficionados
japoneses canadienses seleccionaron estadounidenses y

No me siento bienvenido seleccionaron baja “no sé cémo seguirlo” en ; canadienses seleccionaron ;
visibilidad, seguidos por comparacién con solo ecr?lé%arxgpc;erej‘g%%o&nneslcjgmpo
No me gusta el rugby SIS Gl de aﬁmonad%s del Reino de aficionados japoneses
(vs todos los Unido (frente
promedios del -/< (vs promedio de NN a promedio de
Otros mercado) B todo el mercado) " F todo el mercado)
W oS DELRUGEY 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
I AFICIONADAS DEL RUGBY FEMENINO 51

Fuente: Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025. P: ;Cudles son, si hubiera, las barreras que le impiden involucrarse con el rugby femenino/masculino? Seleccione todos los que correspondan.



AFICIONADOS DEL RUGBY
FEMENINO:

LAS DEPORTISTAS BRINDAN —
INFLUENCIA' 'Y CONEXION
DIRECTA CON LOS
AFICIONADOS
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PUNTOS DESTACADOS DE LA SECCION

El poder de las deportistas — influencia, confianza e impacto comercial

Las deportistas no solo se destacan en la cancha, sino que también estdn demostrando ser impulsoras del compromiso, la confianza y el valor de alto impacto
en todo el panorama deportivo y comercial. En el rugby femenino, su influencia es un acelerador clave del ascenso de este deporte.

Voces confiables, influencia auténtica

O Los aficionados del deporte femenino tienen 2,8' mas probabilidades de comprar un producto recomendado por una deportista que por
cualquier otro tipo de influencer

O 57% de los consumidores confian en que las deportistas realmente creen en los productos que promocionan - 14% mas que los deportistas
masculinos, lo que destaca una diferencia de confianza

O Las deportistas son vistas como personas identificables, auténticas y con un propdésito: cualidades que se alinean con lo que los aficionados y
consumidores modernos esperan de los embajadores de una marca

Modelos inspiradores a seguir

O Unrotundo 88%'de las personas considera a las deportistas profesionales como poderosos modelos a seguir para las mujeres jovenes, o que
refuerza su relevancia cultural y social mas amplia

O Suimpacto se extiende mucho més alla del deporte y moldea las percepciones, los comportamientos y las aspiraciones de la préxima generacion

Impulso de las redes sociales

O En 2024, las audiencias en las redes sociales de deportistas femeninas individuales en América del Norte crecieron més rapido que las
audiencias de muchos torneos? deportivos mundiales importantes, lo que subraya su creciente influencia digital y resonancia global

O Este crecimiento subraya la oportunidad de invertir en la narracion de historias de las deportistas y en marcas personales para profundizar
la participacion de los aficionados e impulsar el valor

Por qué esto es importante

O En el rugby femenino, invertir en deportistas y crear plataformas no es sélo lo correcto: es una estrategia inteligente y de alto rendimiento
O Las deportistas se conectan, convierten y lideran. Sus voces son confiables, sus historias importan y sus plataformas tienen el poder de
transformar tanto la lealtad de los aficionados como los resultados de la marca

Fuente: (1) Parity x Survey Monkey Report, (May 2024); (2) Sponsor United, Women in Sport, (February 2025).



https://20518965.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/20518965/2024%20Fan%20Survey_ParityxSurveyMonkey_FINAL-2.pdf
https://cdn.prod.website-files.com/646f83ebeb2de03609e8a7bb/67c061fc2b976706bcd1883b_SponsorUnited%20WIS%20Report%202024-25%20.pdf?utm_campaign=8658803-2025%20-%20WIS%202024&utm_medium=email&_hsenc=p2ANqtz-91n5C71LgwRNDNYaKww_SgSsmQJpIcNNvZrFot94t1RRzIa7ZWIlbgr27cz64mTpOrng9QBruLSwjSgr9NaNqLePBN4BItq_TQXhSanRbVjv2ly1c&_hsmi=349229637&utm_content=349229637&utm_source=hs_automation

wovENs | () ke
LAS DEPORTISTAS ESTAN Las deportistas impulsan la participacion en los deportes
IMPULSANDO EL CRECIMIENTO DEL  Siuiiaa st nfenc remodela fas naratias, sumonta
DEPORTE FEMENINO B L L

Las deportistas Los aficionados al deporte femenino ...y SOn vistas como poderosos
tienen mayor ZSU . . :
influencia quUe otros estan influenciados por las modelos a seguir para las mujeres
i o 7
tipos de influencers deportistas... jovenes
Los aficionados al ¢Es mas probable que compres un producto promocionado ¢Qué impacto cree usted que tienen las deportistas
deporte femenino por una deportista o por otro tipo de influencer? profesionales como modelos a seguir para las
son... mujeres jovenes?3
25% 100%
2 8 20% c 90%
’ 0% 19% ° 19% 19% 19% e, [ 91% ] 92% §92% 94%
veces mas probable comprar un 17% 17% S Eo ° ° ° 829
producto recomendado por una 16% oo 70% 81% °
atleta femenina que por otro tipo § © PE) . 74%
de influencer’ 15% 8os 60%
%E 8 50%
88% 0% - g55 <o
: 7% "B 7% 7% SET 30%
de la gente ve a las deportistas 6% 8D e
profesionales como modelos a . 5% 4% 5% 3EE 20%
seguir impactantes para mujeres 5% cQ
i o £ 10%
jovenes 08
o 0%
9 / 0% & O & @ &2 @ 2 @
57 (0 Todos  EE.UU. Reino Australia Canada Alemania Espafa Francia Qé,\e é,\) 00‘ éé" o@" é{bo ‘)Q'bo {(@‘\o
. o O (©) 2
de los consumidores confian en |9S Unido 6\°e Qé“‘ v ‘?X N
que las deportistas realmente RAISES °b°
creen en los productos que Bl OTROINFLUENCER B DEPORTISTA FEMENINA .
promocionan (un 14% mas que su
confianza en los deportistas » ) ) ) )
masculinos) Gréficos reimpresos con permiso de Parity - From Moment to Mainstream, 2024 Graficos reimpresos con permiso de Parity - From Moment to Mainstream, 2024

Fuente: Informe de Parity x Survey Monkey, (mayo de 2024) 54



https://20518965.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/20518965/2024%20Fan%20Survey_ParityxSurveyMonkey_FINAL-2.pdf
https://paritynow.co/report-2024-parity-surveymonkey
https://paritynow.co/report-2024-parity-surveymonkey

wovENs | (f) kit

SUPERESTRELLAS GENERACIONALES ‘(WNB ~
IMPULSANDO EL CRECIMIENTO DE LOS
DEPORTES INDIVIDUALES

La WNBA Yy el efecto Caitlin Clark

T
La WNBA (EE.UU.) esta experimentando un periodo significativo de crecimiento, liderado en parte por actores J N ==
estrella Gnicos en una generacion que estan captando la atencién de las audiencias tanto en los mercados @’
nacionales como a nivel mundial. Se podria argumentar que ningun atleta ha contribuido mas significativamente
a esta tendencia que Caitlin Clark. En 2024, después de una carrera universitaria récord, se convirtié en la o
seleccion Numero Uno de la WNBA y también causd revuelo en la cancha. Con entradas agotadas, indices de
audiencia de TV récord, crecimiento de los ingresos comerciales y audiencias altamente comprometidas en las
redes sociales, Clark se ha convertido en un caso de estudio global sobre como las deportistas pueden
contribuir al crecimiento revolucionario de los deportes sfemeninos.

Aficionados e ingresos crecientes durante la temporada 2024... | — &

Espectadores del debut de Caitlin Clark en
la WNBA

Asistencia promedio a Indiana Fever

Clark ha aumentado significativamente la asistencia a los partidos de las Fever.
El promedio de 2024 fue mas alto que la cifra equivalente para los Indiana
Pacers' de la NBA.

Tal fue la anticipacion por el debut de Clark para Indiana Fever que estableci6 un récord
para los partidos de la WNBA en ABC, que represent6 la segunda WNBA més vista desde
20022

Ventas de camisetas de las Indiana q q : Valor de las Transmisiones de los partidos
Eoee Aumento interanual de asistencia VS T BT

El interés en Clark se ha traducido en un aumento
significativo del apetito por las camisetas de
Indiana Fever®.

El crecimiento en la asistencia para Indiana Fever
ha resultado en un aumento significativo en los
ingresos por entradas*

Indiana Fever aporta una contribucion
desproporcionada del valor total de transmisiones
dentro de la WNBA®
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Fuentes: (1) WNBA (2) ESPN (3) La puntuacién (4) Sportico (5) Relo Metrics (octubre de 2024) ——



https://www.wnba.com/news/wnba-delivers-record-setting-2024-season
https://www.espn.com/wnba/story/_/id/40154904/caitlin-clark-fever-debut-most-watched-wnba-game-2001
https://www.thescore.com/wnba/news/3054174
https://www.sportico.com/personalities/athletes/2024/caitlin-clark-indiana-fever-financial-growth-salary-bonus-1234793539/
https://press.relometrics.com/wnba-teams-generated-record-136-million-in-sponsor-media-value-for-brands-as-social-media-engagement-soars-according-to-new-report-from-relo-metrics#:~:text=Brands%20vastly%20benefited%20from%20the%20%E2%80%98Caitlin%20Clark%20Effect%E2%80%99%2C,engagements%20per%20post%20compared%20to%20the%202023%20season.
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Y LA PRESENCIA EN LAS REDES SOCIALES DE ESTAS
DEPORTISTAS SUPERESTRELLAS

ESTA CRECIENDO MAS RAPIDAMENTE QUE LAS
PROPIEDADES DEPORTIVAS ESTABLECIDAS

Crecimiento de seguidor social (Norteamerica) Donde estamos viendo esto en accion...

Clasificado por nimero de seguidores agregados en 2024!

ElChelsea Women que juega en la competicion de la Superliga :

femenina inglesa tuvo mas visitas en TikTok que 14 clubes de la Fo e

Premier League masculina de julio a diciembre de 2024 (Reino -
Unido, fatbol).2

Angel Reese
(Basquetbol, Universidad/WNBA)

Paige Bueckers

(Basquetbol, Universidad/UConn)
Caitlyn Clark

(Basquetbol, Universidad/WNBA)

WNBA
(Basquetbol, Estados Unidos)

Las 10 mejores cuentas de
TikTok con el hashtag
#Olympics?

La fuerza
de Simone Biles

500m O La gimnasta de USA, Biles fue
%) la sexta cuenta de TikTok mas
400m vista usando #Olympics del
19 de julio de 2024 al 18 de
300m agosto de 20243
200m
100m I I
Om
RN
) X

Q &
[ oerorTISTAS & & S

Abierto de Australia
(Tenis, Grand Slam)

Indiana Fever

(Basquetbol, equipo WNBA, Estados
Unidos)

Roland Garros

(Tenis, Grand Slam)

Aryna Sabalenka
(Tenis, Jugador Profesional)

600m

Cameron Brink

(Basquetbol, Universidad/WNBA)
Joya Loyd

(Basquetbol, WNBA)

Abierto de tenis de Estados Unidos
(Tenis, Grand Slam)

Ases de Las Vegas

(Basquetbol, equipo de la WNBA)

NWSL
(Futbol, Liga Nacional de Estados Unidos)

Vistas totales de video

Gira WTA

(Tenis, Tour Profesional Femenino)
JuJu Watkins

(Basquetbol, Universidad/USC)

[l cvenToDE LIGA POR &
EQUIPOS DA

o
3
3
)
3
w
3

4m 5m

Fuentes: (1) Sponsor United, Mujeres en el deporte, (febrero de 2025)., (2) Informe de visibilidad de Women's Sport Trust — 2024 en revisién (febrero de 2025), (3) Women's Sport Trust, Total de visualizaciones de video entre el 19 de julio y el 18 de agosto (octubre de 2024)



https://cdn.prod.website-files.com/646f83ebeb2de03609e8a7bb/67c061fc2b976706bcd1883b_SponsorUnited%20WIS%20Report%202024-25%20.pdf?utm_campaign=8658803-2025%20-%20WIS%202024&utm_medium=email&_hsenc=p2ANqtz-91n5C71LgwRNDNYaKww_SgSsmQJpIcNNvZrFot94t1RRzIa7ZWIlbgr27cz64mTpOrng9QBruLSwjSgr9NaNqLePBN4BItq_TQXhSanRbVjv2ly1c&_hsmi=349229637&utm_content=349229637&utm_source=hs_automation
https://www.womenssporttrust.com/wp-content/uploads/2025/02/WSTEndofYear-FINAL2.pdf
https://www.womenssporttrust.com/wp-content/uploads/2024/10/October-Visibility_FINAL14.10.24.pdf
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' Durante los Juegos Olimpicos de Paris 2024, el
! o L e carisma de llona y su ingenioso contenido detras
.: it % RO, de escena cautivaron al publico, impulsando su

g N e @ nUmero de seguidores en Instégram desde?
PROPIA DEL RUGBY UG i
i A = p a

;g'r

El impacto de llona Maher

J : ‘ - Representando un
llona Maher (jugadora de rugby estadounidense) gané atencién 7 =~ . . a3 3 3

: : . ) , , 3 4 1 aumento® del
internacional por primera vez a través de su presencia en redes sociales ‘ be) ”

durante su tiempo compitiendo en los Juegos Olimpicos de Tokio 2020. Su [ — O
perfil continué aumentando, ganando reconocimiento continuo y v y U g O
aumentando su nimero de seguidores en las redes sociales como miembro /

del equipo de EE.UU. que gan6 una medalla de bronce en los Juegos
Olimpicos de Paris 2024. Al mostrar su poderosa personalidad en las redes
sociales, llona ha ayudado a atraer nuevas audiencias globales al rugby
femenino y al rugby en general. Maher es la jugadora de rugby mas seguida
del mundo, con mas de 8,7 millones de seguidores en Instagram y TikTok.'

|74 i De TikTok a las entradas...

) ) La mayor visibilidad del rugby femenino esta
Mas alla del : ' e impulsando una nueva ola de aficionados por este
rugby y hacia s wiliRa ' - deporte en los EE.UU., con multitudes récord vistas
la cultura y el - A por las Aguilas Femeninas de EE.UU. mientras se

La visibilidad de llona se extendié méas 9 8

entr'etenimiento alla del rugby con su aparicién en preparan para la Copa del Mundo de Rugby
Dancing With The Stars, convirtiéndose

Femenina 2025.
en modelo de trajes de bafio de Sports

coren M e 10.9518 73%
Q Asociaciones de marca .

llona lidera el camino con sus asociaciones
Coppertone. comerciales trabajando con varias marcas de
consumo, incluidas L'Oreal, New Era, Adidas, Paula's
Choice y Coppertone. También lider6 el lanzamiento
de Adidas de su primera botin de rugby

PAULA'S cHOICE especificamente para mujeres, junto con otras
"""""" destacadas jugadoras de rugby internacionales.

Asistencia récord para un Entre los poseedores de
partido de rugby femenino entradas se encontraban

en Estados Unidos (mayo \___~) compradores primerizos
de 2025)4 del Estadio CPKC en
Kansas®

u‘d&ias

Fuentes: (1) Sky Sports (marzo de 2025) (2) Rugby Pass (diciembre de 2024) (3) Forbes (agosto de 2024) (4) US



https://www.skysports.com/rugby-union/news/12321/13320930/ilona-maher-womens-rugby-is-changing-please-keep-coming-out-and-supporting-premiership-womens-rugby
https://www.rugbypass.com/news/beast-beauty-brains-bear-the-ilona-maher-effect-in-action-at-bristol/
https://www.forbes.com/sites/maryroeloffs/2024/08/30/ilona-mahers-post-olympic-breakout-fame-sports-illustrated-swimsuit-model-and-social-media-stardom-explained/
https://eagles.rugby/news/usa-womens-eagles-fall-short-in-exciting-night-from-kansas-city-202553
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LAS BRISTOL BEARS Y EL © PWR

PREMIERSHIP

EFECTO ILONA MAHER

Maher firmé con Bristol Bears (Premiership Women's Rugby Club), para hacer la
transicion al rugby de XV con el fin de aumentar sus posibilidades de ser
seleccionada para la Copa del Mundo de Rugby Femenina 2025. La llegada de
Maher despertd un interés sin precedentes tanto en el club como en la liga PWR,
impulsando un aumento en la participacién de los aficionados, una asistencia
récord y el crecimiento de las redes sociales.

BRISTOL

Después de la llegada de llona al Club, los canales sociales y
digitales de Bristol Bears tuvieron...

CASE
STUDY

Junto a publicos nuevos vy diversos...

+363% +3000%  ——

Crecimiento de seguidores en
TikTok (1.800 a 58.000)

9.238

Aficionados que asistieron al
primer partido de llona con las
Bristol Bears (enero de 2025)

Crecimiento de seguidores en
Instagram

(22.000 de noviembre de
Un nuevo récord de asistencia

2024 a102.000 de marzo 2000 N\ B
1 \ ' Y A\ de la PWR para un partido
2025) N0 g\ P P

X3 —

La proporcidén de
25 — personas de 34
afilos que compraron
entradas se triplico

en valores anuales'

Nuevas cuentas del sitio web del

Club creadas en la semana que llona
102K ——

SKATY.

9.483 —

el mayor ntmere desegisores | —— 135, 9M rZ psistencia promedio 2024-
rugby nacional femenino, Impresiones en publicaciones en 25 gggzh;Zrlziti?ﬁil\eAsfodel
globalmente? redes sociales ganadas con noticias

interanual !

del fichaje de llona'

2/3

Los compradores de
entradas eran mujeres,
un aumento del 26%
respecto a
temporadas
anteriores'
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Y EN TODO EL JUEGO, LAS JUGADORAS CONTINUAN

CREANDO AUDIENCIAS Y CONEXIONES DIRECTAS CON LOS
AFICIONADOS

KATELYN

VAHA'AKOLO DHYS FALEAFAGA SAMMY SULLIVAN

CHARLOTTE CASLICK GRACIA ADHIAMBO
@katelynvahaakolo ! @dhysfaleafaga!

@sam_sull_! @charlottecaslick ' @adhiambo_okulu_oly'!

de los aficionados del rugby femenino El auge del rugby femenino esta siendo impulsado por sus
dijeron que la mayor visibilidad de las

. . jugadoras y sus poderosas personalidades. Las deportistas estrella
jugadoras ha impulsado una mayor

no solo inspiran a los aficionados a través de sus actuaciones en la
cancha, sino que también captan la atencion a través de las redes
Esto aumenta a en Australia y sociales y las plataformas globales

en EE.UU.

participacion en el rugby femenino?

59

Fuentes: (1) Seguidores en las redes sociales en Instagram y TikTok, desde junio de 2025 (2) Encuesta de aficionados del rugby femenino GWI 2025. P: ¢Cuéles son las principales razones por las que su compromiso con el rugby femenino/masculino ha aumentado con el tiempo?
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PENINA PASIFIKA @& &

Una narracion poderosa impulsa
el crecimiento de la audiencia

El programa Penina Pasifika, ejecutado en asociacion
con Oceania Rugby en el marco de la iniciativa Pacific
Women's Pathway, es parte de la Asociaciéon de la Unién
Australiana de Rugby y del Pacifico y cuenta con el
apoyo de PacificAus Sports, un programa financiado por
el Gobierno australiano. La iniciativa tiene como
objetivo fortalecer el camino para las mujeres del
Pacifico en el rugby, ofreciendo valiosas oportunidades
de juego y desarrollo profesional a las aspirantes a
deportistas de elite.

OGCEANIA

RUGBY 4 A lo largo de cuatro dias

de partido
< 32 Involucrando a 32
jugadoras

En 2025, el equipo Penina Pasifika se embarc6 en una
gira de cinco semanas por Australia, jugando contra

Durante la campana de 2025, hubo un fuerte crecimiento en las plataformas sociales.
cada club australiano del Super W. La cobertura de la
campana, para impulsar el perfil y la visibilidad, estuvo a

Facebook Instagram
cargo de un productor de contenido totalmente

integrado en el entorno del equipo. 1.6560/0 880/0 4.565

Al centrqrse en una narracion msplradora, retratar e Y e T D T e T
personalidades poderosas de los jugadores y la (nuevo canal lanzado en 2025)
cobertura detras de escena, durante un periodo de
cinco semanas, los resultados de las redes sociales 2 2 m l 9m 5160/0 l 5 m
demostraron las fuertes conexiones y el compromiso ’ ’ ’
construidos con los aficionados, todo mientras
generaban conciencia de Penina Pasifika.

Tik Tok

Vistas totales Vistas totales Aumento interanual Vistas totales

60



LA OPORTUNIDAD
COMERCIAL EN EL
DEPORTE FEMENINO
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PUNTOS DESTACADOS DE LA SECCION

Impulso comercial: una oportunidad revolucionaria para el rugby femenino
El auge mundial del deporte femenino se esta traduciendo en un crecimiento financiero y una oportunidad de marca sin precedentes, y el rugby femenino
estd emergiendo como una de sus fronteras mas emocionantes. Respaldado por una participacion acelerada de los aficionados y una audiencia basada en valores,
el deporte esta preparado para el éxito comercial.

Crecimiento imparable del mercado

O Se prevé que el deporte de elite femenino genere £1,8 mil millones en ingresos globales para 2025, segun Deloitte, un aumento del 240% desde 2022
O El mercado norteamericano lidera actualmente la iniciativa, pero la oportunidad es verdaderamente global— y esta creciendo

Rugby femenino: La préxima frontera del patrocinio

O Con un publico creciente y un impulso cultural, el rugby femenino ofrece un potencial sin explotar para patrocinadores e inversores

O Pero elimpacto real se producira al ir més alléd del manual tradicional, al invertir en narracién, autenticidad y asociaciones a largo plazo
Aficionados que amplifican

O 42% de los aficionados del rugby femenino dicen que es mas probable que hablen con amigos y familiares sobre una marca, en comparacion con solo 33%
de los aficionados del rugby masculino, lo que los convierte en poderosos defensores de la marca

O 73% creen que las marcas tienen un papel auténtico que desempenar a la hora de aumentar la visibilidad del rugby femenino, mostrando una clara
alineacion entre los valores y el apoyo comercial

La brecha de mercancias = potencial de crecimiento

O Los aficionados estéan listos para gastar, pero quieren opciones de productos mejores y mas personalizadas que reflejen su pasion por el juego
O El mercado mas amplio del deporte femenino ya estd demostrando esta demanda: La WNBA experimentd un aumento interanual del 601% en las ventas
de mercancias durante la temporada 2024

Por qué esto es importante

O Elecosistema comercial en torno al rugby femenino esta preparado para la aceleracion, pero aprovechar el momento requiere pensamiento innovador,
inversidon audaz y estrategias que prioricen a los aficionados
O Las marcas que participan ahora no solo respaldan un deporte, sino que se unen a un movimiento con propésito, pasiéon e impulso 62
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S Audiencia

LTINS

EL RAPIDO Y CRECIENTE
VALOR DEL DEPORTE BT
FEMENINO R £ . .

o

54m

Audiencia de
transmision

aspectos mas destacados
dentro del mercado
norteamericano

= Consulte la pagina
g * siguiente para conocer los
= en China para China vs Inglaterra
— Copa del Mundo Femenina
FIFA 2023. La mayor audiencia

del torneo para un solo partido a
nivel mundial (fatbol)’

£100m

Ingresos generales proyectados
para los clubes de la Superliga
Femenina (futbol, Inglaterra) enla
temporada 2025/26 *

@ZlSm

Ingresos generados

IR

Prediccion de Deloitte para

%Wﬂﬂiﬂ
> PREMIER
los ingresos globales ly LEACE
generados por los deportes

' de elite femeninos en 2025,

Valor total

que representa 240% de de las cinco franquicias vendidas en la primera Copa del Mundo Femenina de la FIFA
crecimiento desde 2022 edicion de la Women's Premier League (cricket, Australia y Nueva Zelanda 2023 (fatbol)*
India, 2023)
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(1) Informe de ingresos por deportes femeninos de Deloitte (marzo de 2025) (2) Sportcal (agosto de 2022), (3) SportsPro (agosto 2023), (4) ESPN (junio 2025), (5) BBC (enero de 2023), (6) ESPN (mayo de 2025)



https://www.deloitte.com/uk/en/about/press-room/womens-elite-sports-revenues-to-surpass-us-dolar-two-point-three-five-billion-in-2025.html
https://www.sportcal.com/media/euro-2022-final-brings-record-uk-tv-audience-of-17-4m-for-bbc/#:~:text=England%E2%80%99s%20UEFA%20Euro%202022%20final%20victory%20over%20Germany,the%20most-watched%20women%E2%80%99s%20soccer%20match%20on%20UK%20television.
https://www.sportspro.com/news/womens-world-cup-china-england-tv-viewership-audience-tournament-attendance/
https://www.espn.co.uk/football/story/_/id/45485234/wsl-revenues-hit-record-heights-attendances-drop
https://www.bbc.co.uk/sport/cricket/64399097
https://www.espn.co.uk/football/story/_/id/45140049/women-world-cup-fifa-targets-1-billion-revenue-tournament
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s
EL MERCADO LIDER Récord mundial de asistencia a un evento deportivo femenino —

Nebraska Volleyball Day (EE.UU., 20234 . El evento genero:

DEL DEPOR I E O Unavaloracion de las redes sociales de més de USD2,1

millones

FEMENINO O Mas de 52m de impresiones en redes sociales

1,2m
z £l,48b A;icionados enlas 2
g

Valuacioén de la Liga Nacional de Futbol Femenino primeras temporadas
(NWSL)

En 2023, con la inversion del Grupo Mark Walter, se creé la Liga Profesional de Hockey Femenino (PWHL,
hockey sobre hielo). Con un fuerte crecimiento interanual, la liga de 6 equipos que se juega

) ) ) en Canada y Estados Unidos ya se esta expandiendo con dos nuevas franquicias que se lanzaran en
O Angel City FC ocupa el primer lugar con un valor estimado de £208m, con una Seattle

amplia gama de inversores, incluido el Director Ejecutivo de Walt Disney y Vancouver para la temporada 2025/265
Company, Bob Iger, y empresarios, leyendas deportivas y celebridades como
Julie Urman, Alexis Ohanian, Billie Jean King, Natalie Portman y Eva Longoria?

Se estima que los 14 equipos de la NWSL valen colectivamente casi £1,48b.

En la primavera de 2024, la PWHL estableci6é un nuevo récord mundial de asistencia para un partido de
hockey sobre hielo femenino de 21.105%

De las temporadas 2024 a 2025, yafio tras afio la liga y los equipos vieron” -

£298m O 50% aumento en el programa de asociaciones de liga y equipos
Valoracion del Liberty de O 68% aumento en las impresiones en las redes sociales de laligay el equipo
Nueva York O 100% crecimiento en las ventas de mercancias, incluidas las colecciones con Barbie y Lululemon
Forbes clasificé a la New York Liberty (Basquetbol, EE.UU., junio de 2025) como el —_ O O
equipo de la WNBA de mayor valor con una valoracion de franquicia promedio O O
en la liga de 13 equipos de £202m?2. Tof i i i
8 quip ‘ de crecimiento interanual del mercado deportivo femenino de BT Pe B o
O En 2019, el New York Liberty fue comprado supuestamente por £7-10m EE.UU. de 2023 a 2024, impulsado por mayores inversiones en Y N EET U e

patrocinio, transmisién y asociaciones comerciales. Este aumento
se debe directamente al aumento de la audiencia, la asistencia y
la participacion en todo el espectro deportivo femenino®

que se esfuerzan por apoyar a las
marcas que patrocinan a sus
deportistas o equipos favoritos®

O La mascota oficial del equipo, Ellie The Elephant, ha ganado un gran nimero
de seguidores en las redes sociales y en los medios tradicionales, ademas de
contribuir a un crecimiento del 70% en los ingresos de la asociacién?
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https://angelcity.com/acfc-post/angel-city-ownership-agreement-announcement
https://www.forbes.com/sites/brettknight/2025/06/02/the-nwsls-most-valuable-teams-2025/
https://www.sportspro.com/insights/features/ellie-the-elephant-new-york-liberty-mascot-marketing-impact-x/
https://zoomph.com/university-of-nebraska-volleyball-day-case-study/
https://www.sportsbusinessjournal.com/Articles/2025/06/18/breaking-down-mark-walters-major-moves-in-sports-philanthropic-causes/
https://www.thepwhl.com/en/news/2024/april/20/professional-womens-hockey-league-pwhl-sets-world-record-for-attendance
https://www.thepwhl.com/en/news/2025/june/04/pwhl-celebrates-historic-second-season-of-growth
https://www.horizonse.com/press
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LA OPORTUNIDAD PARA
LAS MARCAS EN EL

RUGBY FEMENINO

El rugby femenino es una de las fronteras de patrocinio mas
apasionantes del deporte—, pero destrabar su potencial significa
salirse del manual. Los aficionados del rugby femenino muestran
un sentimiento positivo mas fuerte hacia las marcas que apoyan
el juego, en comparacion con los aficionados del rugby masculino.
Creen que las marcas pueden desempefar un papel poderoso y
auténtico en la configuracion del futuro del deporte, aumentando
la visibilidad, financiando el crecimiento y abriéndolo a nuevas

audiencias.

73%

de aficionados al rugby
femenino coinciden en que
las marcas tienen un papel
auténtico a la hora de
aumentar la visibilidad del
rugby femenino'

1%

de aficionados al rugby
femenino coinciden en
que las marcas tienen un
papel auténtico en la
financiacién del deporte
para impulsar el
crecimiento’

de aficionados al rugby
femenino coinciden en que
las marcas tienen un papel
auténtico a la hora de
ayudar al rugby femenino a
llegar a nuevos publicos’

Fuentes: (1) Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025 P: En una escala del 1al 5, donde ' significa Totalmente en
desacuerdo' y '5' significa 'Totalmente de acuerdo', ¢en qué medida esta de acuerdo con las siguientes afirmaciones sobre el rugby
femenino? Las marcas tienen un papel auténtico en... (2) GWI Sports: si una marca o producto patrocina tu liga o equipo deportivo

favorito, ¢cual de estos es probable que hagas? (3) IMG x Informe Endeavor 2024

de aficionados al rugby
femenino tienen mas
probabilidades de hablar con
familiares y amigos sobre la
marca, en comparacion con el
33% de los aficionados del
rugby masculino?

42%

Por cada £1que los
patrocinadores
corporativos invierten en
deporte femenino, ven un
promedio de retorno del
valor para el cliente de
£5,36°

M A

——
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LOS AFICIONADOS DE LOS DEPORTES FEMENINOS SON
MAS RECEPTIVOS A MARCAS

42%

Considera la marca mas que los
competidores frente al 36% de
aficionados al deporte masculino'

Dado que el deporte femenino atrae a una audiencia con
mayor equilibrio de género, las aficionadas femeninas
representan ahora una oportunidad poderosa y creciente para
las marcas. Los aficionados al deporte que son mujeres son:

Es més probable que haya visitado
espacios experienciales o zonas de
aficionados en eventos deportivos?

9%

40%

Se compromete con la marca
frente al 34% de
aficionados al deporte masculino'

marca o tiendas emergentes en eventos
deportivos?

160/ Es més probable que note experiencias de
o .

36%

Es mas probable que compre
productos cuando una marca apoya
los deportes femeninos o se asocia

con deportistas. Esta cifra aumenta al
44% en EE.UU,, al 40% en Canaday al
37% en Australia 3
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https://www.teamwass.com/news/wassermans-the-collective-launches-research-proving-that-women-are-driving-the-global-growth-in-sports-fandom/#:~:text=Rights%20Sales-,Wasserman's%20The%20Collective%C2%AE%20Launches%20Research%20Proving%20that%20Women%20are,Global%20Growth%20in%20Sports%20Fandom
https://20518965.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/20518965/2024%20Fan%20Survey_ParityxSurveyMonkey_FINAL-2.pdf
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EL DEPORTE FEMENINO ESTA DEMOSTRANDO SER UN
MODELO DE NEGOCIO PARA LA INVERSION EN EL
MERCADO DE PRODUCTOS

La mercancia es una opcion natural para el deporte femenino, con un pablico equilibrado en cuanto al género que desea mostrar su apoyo. La demanda supera la oferta
debido a las limitadas gamas de productos y licencias existentes, lo que crea una oportunidad tanto para ampliar la oferta como para innovar.

Porcentaje de aficionados que compran

El desafio articulos deportivos en los Ultimos tres anos

29% X9

o, 480/0
50%
45% 44%

de los aficionados de los deportes
femeninos realizaron compras en los Ultimos

Méas opciones de productos para las 43% 42%

5
29%

49%
3 afios frente al 57% de aficionados al principales ligas masculinas que para las 0%
deporte masculino! femeninas! &
31% 32% 32%
- 30% ’ 28% S 29%
La oportunidad 530
20% 19%
. . . ’ O%
el UERr U G e de los encuestados Valor de mercado de Todoslos  EE.UU. Canadd  Francia  Australia  Espafia ReinoUnido Alemania
ingresos de New Balance el dijeron que comprarian productos deportivos paises

mismo afno en que lanzaron su mas productos dep_ort|v1c>s femeninos en EE.UU.!
innovadora colaboracién de femeninos si pudieran
calzado Coco Gauff!

[ | Compraron productos deportivos para hombres [l Compraron productos deportivos para mujer
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Fuente: Rep Her, Revelando la demanda insatisfecha de productos deportivos femeninos, 2024



https://www.klarna.com/international/press/klarna-announces-rep-her-initiative-addressing-gender-based-disparities-in-womens-sports-merchandise-accessibility/
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LOS AFICIONADOS AL RUGBY FEMENINO GASTAN MAS
EN PRODUCTOS — Y BUSCAN MAS OPCIONES

Si bien actualmente solo el 9% de los aficionados del rugby femenino compran productos, aquellos que lo hacen son muy valiosos: gastan un 16%

mas en promedio que los aficionados del rugby masculino. Esto resalta una clara oportunidad comercial para aumentar los ingresos convirtiendo a
mas aficionados en compradores a través de mejoras estratégicas en el precio, la calidad y la gama de productos.

Situacion actual Oportunidad de Palancas clave de
INZresos crecimiento
o ) Los tres principales impulsores que
Los aficionados al rugby femenino alentarian a méas aficionados a comprar
gastan mas?

productos de rugby?:
de aficionados del rugby femenino
que compran productos, gastan..

Precios mas asequibles
de los aficionados del rugby femenino

l 33% para los aficionados al rugby femenino
actualmente compran productos de ° (frente al 38% de los aficionados al rugby
I masculino)
rugby femenino’

Mercancia de mejor calidad

2 20% para aficionados al rugby femenino
> (vs 18% para aficionados al rugby
masculino)

-I-l6°/o

{f;;8

EE.UU. ocupa el puesto mas
alto en cuanto a proporcion de

Una variedad méas amplia de estilos y
aficionados del rugby

.en comparacién con los aficionados 3 productos
femenino que compran del rugby masculino L
productos'

19% para aficionados al rugby femenino
(vs 18% para aficionados del rugby masculino)
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Fuentes: Encuesta de aficionados al rugby femenino GWI 2025. (1) P: :Cémo se relaciona con el rugby? (Compro mercancia) (2) P: cCuéanto gasta normalmente al afio en productos de rugby? (3) P: cQué le animaria a gastar mas en productos de rugby?
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COMO EL DEPORTE FEMENINO ESTA
CERRANDO LA BRECHA DE PRODUCTOS

La demanda esté ahi. Las marcas deben repensar su enfoque, colaborar con las deportistas de formas nuevas y creativas y ampliar sus
ofertas para desbloquear este mercado sin explotar

Togethxr: Todo el mundo ve

( WNBA: Estrategia y ventas de mercancias / w A
deportes femeninos / & ‘:

La temporada 2024 de la WNBA vio un aumento del 601%

interanual en las ventas de mercancias? Esto fue impulsado ®

por: :

O Mercancia ampliada méas allé de las camisetas tradicional
para incluir ropa deportiva de moda, ropa informal y

Togethxr, la marca de estilo de vida y empresa de
medios construida en torno a los deportes
femeninos, ha contabilizado USD6 millones en

ingresos de su linea de productos “Everyone TOGETH?>*R aCCesorios i(WN BA

O Productos centrados en el jugador, como lineas exclusiv
para jugadores estrella, que aprovechan la aficion de los
jugadores

O Mercancia que apoya iniciativas y causas sociales y
culturales con ingresos donados a organizaciones
relacionadas

Watches Women's Sports” en 2024, que incluyé la
venta de 20.000 unidades: camisetas, Bolsos de
mano y sudaderas con capucha: en un periodo de
tres dias hacia el final del torneo de Basquetbol
femenino de la NCAAL

Copa del Mundo Femenina
FIFA 2023: Mary Earps y Nike

Antes de la Copa del Mundo Femenina 2023, Nike
decidi6é no vender la camiseta de arquera de
Inglaterra de Mary Earps, lo que provocd una
reaccion generalizada de los aficionados. Una
peticiéon de Change.org acumul6 150.000+
firmas. Bajo presion, Nike lanzé mas tarde un
namero limitado de camisetas, que se agotaron
en minutos demostrando una demanda masiva“.

Nike: Together We Rise

La campana de Nike "Together We Rise" para la
temporada 2024/25 present6 una alteracién
distintiva del iconico logotipo de Nike ‘Swoosh’ en
la tercera vestimenta de varios clubes de fatbol,
incluidos Liverpool, Chelsea y Tottenham Hotspurs3.

En esta campana, el Swoosh se gird 90 grados a
una posicion vertical y se duplicé para reconocer
el rdpido ascenso, crecimiento y aceleracién del
futbol femenino.
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Fuentes: (1) Sportico El negocio del deporte, (2) WNBA (septiembre de 2024), (3) Nike Football “Juntos nos levantamos” , (4) BBC Sport (agosto de 2023)



https://www.sportico.com/business/commerce/2025/everyone-watches-womens-sports-apparel-revenue-togethxr-1234830564/
https://www.wnba.com/news/wnba-delivers-record-setting-2024-season
https://about.nike.com/en-GB/newsroom/collections/nike-footballs-new-third-club-kits-celebrate-the-ascendency-of-womens-sport
https://www.bbc.co.uk/sport/football/66607749

CONCLUSION: AFICION,
CRECIMIENTO
FINANCIERO Y EL
CAMINO A SEGUIR
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RECORDATORIO:
EL PLAN PARA EL CRECIMIENTO

Para liberar plenamente el potencial comercial del rugby femenino, la colaboracion es esencial:
entre World Rugby, uniones, patrocinadores, transmisoras y jugadoras. Se necesita un enfoque
coordinado y a largo plazo, con todos trabajando hacia el mismo objetivo: generar visibilidad.

Un estudio reciente de Parity concluy6 que casi la mitad de
los que miran deportes de la Generacidon Z y los Millennials
tienen mas probabilidades de comprar una marca que
patrocina a una deportista (46%) o a un equipo (46%). Las
marcas que buscan atraer a un publico mas joven deberian
asociarse con mujeres deportistas, invertir para impulsar el
crecimiento y poner a estas mujeres en el centro de sus
estrategias, campafas y activaciones comerciales'.

PALANCAS CLAVE DE CRECIMIENTO

APOYARSE EN EL AFICIONADO

HACER IMPOSIBLE
PERDERSE EL RUGBY
FEMENINO

La visibilidad sigue siendo la mayor
barrera para la participacion de los
aficionados, especialmente en el
rugby femenino, donde el 32% de los
aficionados citan la baja visibilidad
como una barrera para interactuar
con el rugby femenino (frente al 17%
del masculino).

La préxima ola de crecimiento
depende de hacer que el deporte
sea mas facil de encontrar y seguir, a
través de acuerdos de transmision
ampliados, exposicion en
plataformas digitales y experiencias
en vivo cada vez mas faciles de
alcanzar.

Fuentes: (1) Parity (2025)

EMPODERAR A LAS
JUGADORAS PARA QUE

CUENTEN SUS HISTORIAS

Los aficionados al rugby femenino
estan mas influenciados por la
visibilidad de las jugadoras que los
hombres (40% frente a 33%).

En los Estados Unidos esta cifra
aumenta al 43%, con los aficionados
diciendo que una mayor visibilidad de
las jugadoras ha aumentado su
compromiso con el juego.

Las marcas y plataformas deben
centrarse en el contenido dirigido por
las jugadoras, ayudando a las
deportistas a crear sus propios
perfiles para inspirar lealtad entre
audiencias mas jévenes, digitales y
diversas.

DARLE A LOS AFICIONADOS

AUN MAS OPORTUNIDADES

DE VER A LAS ESTRELLAS
DEL JUEGO

Los torneos internacionales
actdan como trampolin para el
crecimiento nacional.
Proporcionan una plataforma
global para mostrar el deporte e
impulsar el interés; pero el
crecimiento duradero depende de
convertir estos picos de interés
en un compromiso sostenido
durante todo el afio.

Para construir conexiones y
profundizar las pasiones de los
nuevos aficionados, los momentos
destacados deben ir seguidos de
una narracion, visibilidad y una
senalizacion clara en las
competiciones nacionales.

CONTINUAR
HACIENDO CRECER
LOS PROGRAMAS DE
JUEGO

Los aficionados al rugby femenino
tienen mas probabilidades de haber
jugado al rugby ellos mismos (31%
frente a 25% de los aficionados al
rugby masculino), lo que demuestra
una conexion mas fuerte entre jugar y
seguir el deporte.

Esto es particularmente cierto en
América del Norte, donde muchos
aficionados son jugadores actuales o
exjugadores.

Una estructura de competicion
diversa, desde las escuelas hasta el
juego social, hace crecer la base de

jugadores y genera pasion desde
cero.

FLUID — Y COMPRENDER EN
QUE SE DIFERENCIA DEL
COMPROMISO TRADICIONAL

41% de los aficionados del rugby
femenino adn no apoyan un club
nacional — revelando una base de
aficionados abierta y curiosa con
espacio para crecer.

Las nuevas competiciones
internacionales estan mejorando el
calendario mundial, mientras que las

competiciones nacionales siguen
evolucionando. Al cooperar, dar forma
y adaptar el producto de rugby a
nivel mundial y en los mercados
nacionales, los titulares de derechos
y las transmisoras pueden ampliar el
acceso en todo el mundo. El rugby
femenino puede destrabar nuevas
audiencias, generar lealtad y preparar
su crecimiento para el futuro.
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UN CALENDARIO GLOBAL CLARO
IMPULSARA EL CRECIMIENTO

A partir de 2026, el rugby femenino tendré su primer calendario global alineado con una hoja de ruta
clara y partidos programados hasta 2029. Se acordaran ventanas de competicion globales y

Torneos jugados anualmente,
incluidas competiciones regionales

Xy nsee
regionales. El deporte est4 alineando su contenido, campafias y competiciones en el camino hacia la WXV sunss
Copa del Mundo de Rugby Femenino 2029 y la Copa del Mundo de Rugby Femenino 2033 para el
juego de XV y a través del HSBC SVNS y el Circuito Challenger, en el camino hacia los Juegos
Olimpicos de Los Angeles en 2028 y en Brisbane en 2032. e Copa del Mundo de Rugby
o ) ) ) ] Juegos Olimpicos de Femenino 2033 en
Otras competiciones globales y transfronterizas como la WXV Global Series, la Serie Femenina Brisbane Estados Unidos
inaugural de los British and Irish Lions y el Campeonato Guinness Femenino de las Seis Naciones ;
mantienen a los aficionados interesados y crean méas contenido doméstico comercialmente valioso. @
En conjunto, este calendario cada vez més atractivo ofrece a las deportistas talentosos la oportunidad RUGEY
. P . 5 Brisbane WORLD
de brillar. Ayudara a los titulares de derechos a empaquetar y vender el rugby femenino a los 2032009 cup
aficionados, a los medios de comunicacion y a los socios comerciales, generando mas valor en el =
camino hacia la sostenibilidad comercial. 2030 2031 2032 2033
! - L ;
2 28 Y
. QP WorLD
BRI&SS - cuP
Copa del Mundo de Rugby Serie femenina de los Juegos Olimpicos de Copa del Mundo de Rugby
Femenino en Inglaterra British & Irish Lions Los Angeles Femenino en Australia
AXpvssc

WXV sunswz

Torneos jugados anualmente, 72
incluidas competiciones regionales
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CONCLUSION

El rdpido aumento de la aficidn al rugby femenino no es sélo un cambio cultural—es
una oportunidad comercial que puede definir el futuro del deporte. Este aumento e
del interés mundial ha abierto la puerta a un futuro mas sostenible e inclusivo para el
rugby. La Copa del Mundo de Rugby Femenino England 2025 seréa un torneo
historico para el deporte, pero aprovechar este potencial requerird mas que impulso:
exige colaboracion, inversiény coraje.

La economia mundial sigue siendo incierta y los deportes enfrentan presiones
financieras constantes. Para muchos, la tentacién es consolidarse en torno a lo
establecido y rentable. Pero la evidencia es clara: el rugby femenino no es un costo -
es una inversion en el crecimiento vy la diversidad a largo plazo del juego. La
financiacion estratégica y la innovacién ya estan generando fuertes beneficios en la
lealtad de los aficionados y la participacion de la comunidad vy, con el tiempo,
confiamos en que se hara realidad su verdadero valor comercial.

Este informe muestra el valor que se estad acumulando en el rugby femenino. Hay
mas trabajo por hacer, pero si queremos aprovechar nuestra oportunidad, debemos
comprometernos con el deporte y los modelos de negocio que traten al rugby
femenino como un pilar central, no secundario, del deporte. El rugby femenino
puede convertirse en un buque insignia de la innovacidén y la sostenibilidad
financiera en el deporte global.
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ESTE INFORME INCLUYE PUNTOS DE DATOS DE UNA VARIEDAD DE FUENTES:

Encuesta mundial de aficionados al Datos e informacion sobre World Rugby
rugby 2025
Andlisis de redes . . PN
: Asistencia de publico ics:
B L >>‘ sociales (Domoy: y venta de en{)radas: Google Analytics:
g i Analisis web y de aplicaciones
4 O O O W 74 Tendencias dgl tipo de Informes del torneo RWC deyRWCp
() contenido 2021
’ Anélisis de los mejores Anélisis editorial de RugbyPass
Se pregunto a los encuestados 574 558 561 560 contenidos de rugby Informes de la RWC 2025 Analisis de RugbyPassTV
f::}fnS‘%p;:;smmeg;i'“':ogzz - masculino frente a los Informes del torneo RWC
Japén, Sudafrica, Australia, ‘ ' ﬁ ‘ contenidos de rugby femenino 2023
Francia, Canada, EEUU. y el e Comparaciones interanuales Informes del torneo WXV

Reino Unido

o 553 538 562
Definiciones de audiencia
Aficionado del Rugby Femenino, el Seven Femenino,

Datos disponibles publicamente

Aficionado del el Rugby Femenino en Silla de Ruedas, el Rugby
rugby: MaS?”L”'SO':' ngenmascrlmo ® = A5 Likseuling Revisamos 40 informes globales para identificar los conocimientos y tendencias

en Silla de Ruedas (N=3.5 5)_ mas relevantes, lo que ayudd a contextualizar el estado actual y la trayectoria de
Aficionado Aficionado del Rugby Femenino, el Seven crecimiento del rugby femenino.
del rugby Femenino o el Rugby Femenino en Silla de Ruedas . . L . .. .
- (N=2,400) Ademas, analizamos datos de acceso publico sobre asistencia, cifras de transmision
Aficionado al Aficionado del Rugby Masculino, el Seven y participacion de la audiencia para competiciones clave de rugby femenino como
rugby masculino: Masculino o el Rugby Masculino en silla de el Guinness Women's Six Nations y el Premiership Women's Rugby.

ruedas (N=3370) Por dltimo, examinamos los seguidores en las redes sociales de cuentas oficiales y

Aficionado de
los Deportes
Femeninos:

jugadoras para comprender mejor la huella digital y el interés de los aficionados en

Aficionado de todos los deportes/solo de los !
torno al juego.

deportes femeninos, excluido el rugby (N=411).
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Ecosistema de World Rugby El aficionado del Rugby Femenino esta creciendo rapidamente

(1) Datos de World Rugby, Informe SROI de World Rugby (2023) (1) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Coémo diria que ha cambiado su compromiso con el rugby en los Gltimos cuatro afios? Algunos
ejemplos de participacion incluyen mirar, seguir o asistir al rugby femenino. (25 de abril)

Un momento generacional en ciernes

Casi la mitad de los aficionados se convirtieron en aficionados en los Ultimos 10 2 aflos

(1) Datos propios de World Rugby, informe posterior al torneo RWC2021(23 de abril)
(2) RWC, Datos de venta de entradas de la RWC25, link aqui (25 de mayo) (1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Cuénto tiempo lleva siendo aficionado del rugby masculino/femenino? (25 de abril)
(8) RWC, entradas récord vendidas para la RWC25, link agui (24 de diciembre)

(4) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Cémo cree que la Copa del Mundo de Rugby 2025 (Inglaterra) afectara su interés y compromiso
con el rugby después del torneo? (25 de abril)

Entendiendo a los Aficionados al Rugby Femenino: ¢Quiénes son?

Nueva era: Rwc?21 (1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Cuél de las siguientes describe mejor su género? (25 de abril)

(2) Encuesta GWI x World Rugby, sCuantos afos tiene? (25 de abril)

(3) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Es usted padre o tutor de algin nifo menor de 18 afios? (25 de abril)

(4) Datos propios de World Rugby, Informe de experiencia de los aficionados de la RWC21(22 de diciembre)

(1) Datos propios de World Rugby, informe posterior al torneo RWC2021 (datos de los aficionados de abril de 2023)

Una celebracion mundial del Seven de Rugby 7

Las aficionadas al rugby femenino reflejan las tendencias de audiencia del deporte femenino

1) Dat ios de World Rugb delat da de SVNS (24 de juli . . 5 .
(1) Datos propios deWorld Rugby, resumen de la temparadaide ( e julio) (1) IMG, IMG - Endeavor Analytics - Revision de deportes femeninos, link aqui (24 de marzo)

. . . (2) Wasserman, Wasserman - La nueva economia del deporte, link aqui (23 de agosto)

Aumentar la competitividad, el alcance y el impacto del Rugby Femenino: WXV (3) UEFA, Campeonato Europeo Femenino de la UEFA 2022, link aqui (23 de julio)

(4) Women's Sport Trust y las deportistas del equipo britanico dominan las redes sociales en Paris, ya que los Juegos se denominan
los primeros ‘Juegos Olimpicos de Tik Tok’, link aqui (24 de octubre)

(1) Datos propios de World Rugby, aspectos destacados de la audiencia del WXV: informe de socios de 2024 (24 de octubre)
(2) Datos propios de World Rugby, World Rugby WXV Performance Insights

Casi la mitad de los aficionados del Rugby Femenino comenzaron su experiencia como aficionados del Rugby

Aumentar el alcance, el compromiso y el potencial de ingresos: Seis Naciones Femenino Masculino

(1) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Fue aficionado de ambos el rugby masculino y el femenino desde el principio? (25 de abril)
(1) Six Nations, Revealed: Calendario del Torneo Seis Naciones Femenino Guiness 2025, link aqui (24 de septiembre)
Los eventos importantes son un punto de entrada crucial para los nuevos aficionados

Atrayendo una nueva ola de aficionados jovenes mediante el aumento de la visibilidad: PWR

(1) Linkedin, Premiership Women's Rugby - Linkedin, link aqui (25 de marzo) (1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Qué lo motiva a seguir el rugby femenino? (25 de abril)

(2) LinkedIn, Paul Morgan - Linkedln, link agui (25 de marzo) (2) Datos propios de World Rugby, informe posterior al torneo RWC2021(datos de los aficionados de abril de 2023) (23 de abril)
(3) Rugby femenino de la YGS Premiership, actualizacion de enero de la ola de rugby femenino de la YGS Premiership del 1de enero (24 de enero) (8) UEFA, Campeonato Europeo Femenino de la UEFA 2022, link aqui (23 de julio)

(4) ECB, més de 16 millones de personas sintonizan The Hundred mientras la competicion da la bienvenida a nuevos aficionados al
cricket, link aqui (21 de agosto)

La asistencia mundial ha seguido batiendo récords (5) The Ticketing Business, The Hundred atrae a méas familias, mujeres y nifios en 2022, link agui (22 de septiembre)

(6) Facebook, Facebook - Redes sociales de Matiltda, link aqui (24 de diciembre)

(1) Datos propios de World Rugby, RWC25 (julio-05) ] ] ] . ] D
Una gran experiencia de dia del partido, no el precio, es un motivo clave para los aficionados

El panorama de la competicién en todo el mundo también esta creciendo

(1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Cuéles son las principales razones por las que asiste a los partidos de rugby? (25 de abril)
(1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢De cual de las siguientes competiciones de rugby femenino ha oido hablar? (25 de abril)
(2) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Cuél de las siguientes competiciones le interesa? (25 de abril)
(3) Celtic Challenge, Jugadoras del Celtic Challenge convocadas a los equipos femeninos del Seis Naciones, link aqui (25 de marzo) 76
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https://www.facebook.com/matildas/posts/breaking-crowd-tv-records-our-games-against-brazil-saw-us-make-it-16-consecutive/989155696586282/
https://celticrugbycomp.com/2025/03/13/73-celtic-challenge-players-called-up-to-womens-six-nations-squads/
https://www.rugbyworldcup.com/2025/en/news/999991/rugby-world-cup-weekly-3
aquí%20%20https:/www.rugbyworldcup.com/2025/en/news/976586/record-breaking-220000-tickets-sold-for-womens-rugby-world-cup-2025
https://www.sixnationsrugby.com/en/w6n/news/revealed-fixtures-for-guinness-womens-six-nations-2025
aquí%20%20https:/www.linkedin.com/posts/premiership-women-s-rugby_some-great-news-this-morning-in-our-ambitions-activity-7307764841669120000-Dxgi?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAADoSM0UBYndnJfKEhwiNCe7MMwMx27YFCks
https://www.linkedin.com/posts/paul-morgan-consultant_its-been-a-real-privilege-to-work-with-the-activity-7307701923527155712-urj9/?utm_source=share&utm_medium=member_android&rcm=ACoAAAzme6QBB-0ip5dCaWdPd6rZ9A7e9VVsUQI
https://app.box.com/s/vyfvw8dr157rw2860c4jjo8nyyapu68q/file/1662232150937
https://static1.squarespace.com/static/63dd2a294ccbcf78ab818f33/t/656a2e3a29948f2d3d6b386e/1701457475152/The+Collective_RBC_Case+for+Womens+Sport_Pt+1_FINAL_ENG.pdf
https://editorial.uefa.com/resources/0283-186cff205f72-b18d4799cb75-1000/uefa_women_s_euro_2022_post-tournament_report.pdf
https://www.womenssporttrust.com/team-gb-female-athletes-dominate-on-social-media-in-paris-as-games-are-dubbed-the-first-tik-tok-olympics/
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Cuando el rugby femenino es facil de encontrar, es facil de amar El rugby femenino prospera gracias a la narracién social

(1) Encuesta GWI x World Rugby, Pensando en su primera experiencia con el rugby, ¢en qué canal fue esa primera experiencia? (25 (1) Domo, las 50 publicaciones principales por participacién en: RWC 21(1de octubre de 2022 — 19 de noviembre de 2022), RWC 23
de abril) ) . o o . . . (1de septiembre de 2023 — 4 de noviembre de 2023), WXV (6 de octubre de 2023 — 18 de enero de 2025), PNC (27 de febrero de
(2) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Cual fue la razon principal por la que se convirtié en aficionado del rugby femenino/masculino? 2024 - 12 de noviembre de 2024). Las 200 publicaciones principales por participacién analizadas en total, link agui (25 de enero)

(25 de abril) (2) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Qué contenido de rugby le gusta y/o quiere mirar mas? Seleccione todas las opciones que

correspondan (25 de abril)

La accesibilidad es el mayor impulsor del compromiso de los aficionados al Rugby Femenino

(1) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Cuéles son las principales razones por las que su participacion en el rugby femenino/masculino ha Wallaroos: Construyendo audiencias Y perﬁles

aumentado con el tiempo? (25 de abril)

(1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Qué lo motiva a seguir el rugby femenino? Seleccione todas las opciones que correspondan (25 de abril)
(2) Rugby femenino de la YGS Premiership, actualizacion de enero de la ola de rugby femenino de la YGS Premiership del 1de enero (24 de enero)

(1) Fuentes de datos de Rugby Australia — a mayo de 2025
Los aficionados de los deportes femeninos se preocupan por algo mas que el juego en el campo

Los aficionados del rugby femenino participan con menos frecuencia que los aficionados masculinos

(1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Con qué frecuencia interactta con lo siguiente? Rugby femenino/rugby masculino (25 de abril)

La oportunidad: Adquirir nuevos aficionados mas all4 de los que practican el rugby La oportunidad de atraccién de las transmisiones

(1) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Usted juega al rugby? (25 de abril) (1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Como interactla con el rugby? (25 de abril)

Los aficionados creen que su interés crecera — pero necesitan la oportunidad La visibilidad es la puerta de entrada al crecimiento

(1) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Considera que su interés por el rugby crecera en el futuro? (25 de abril) (M Encuest.a de GWI x World Rugby: ¢Cuéles son, si las hay, las barreras que le impiden participar en el rugby femenino/masculino?
(2) Encuesta GWI x World Rugby: Si su compromiso e interés en el rugby femenino crecieran, s;como cree que crecerian? (25 de e

abril) Las deportistas estan impulsando el crecimiento del deporte femenino

Los aficionados al Rugby Femenino dicen que la cultura es la principal razén por la que lo prefieren (1) Parity x Survey Monkey, Parity x SurveyMonkey - Encuesta de aficionados de 2024, link aqui (24 de mayo)
(1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Por qué prefiere el rugby femenino al rugby masculino? (25 de abril) Superestrellas generacionales impulsando el crecimiento de los deportes individuales
(2) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Por qué prefiere el rugby masculino al rugby femenino? (25 de abril)
(3) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Por qué prefieres el seven de rugby femenino al seven de rugby masculino? (25 de abril) (1) WNBA, WNBA produce un récord en la temporada 2024, link aqui (24 de septiembre)
(4) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Por qué prefieres el seven de rugby masculino al seven de rugby femenino? (25 de abril) (2) ESPN, el debut de Caitlin Clark en las Fever, el partido mas visto de la WNBA desde 2001, link aqui (24 de mayo)

(3) The Score, las ventas de camisetas de las Fever aumentaron un 1.193%, la asistencia aumenté un 265% desde que se selecciond a
Las aficionadas al rugby femenino estan redefiniendo la lealtad tradicional de los clubes Clark, link aqui (24 de julio)

(4) Sportico, ‘Caitlin Clark Effect’ sacude el resultado final en Indiana Fever Finance Report, link aqui (24 de agosto)

(5) Relo Metrics y los equipos de la WNBA generaron un valor récord de 136 millones de dblares en medios de patrocinio para las

(1) SportsLab, El aficionado fluido esta aqui (20 de febrero), link marcas a medida que aumenta la participacion en las redes sociales, segin un nuevo informe de Relo Metrics, link . (24 de octubre)

(2) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Apoya usted un club nacional de rugby femenino? (25 de abril)
(3) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Apoya usted un club nacional de rugby masculino? (25 de abril)
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La presencia de estas deportistas superestrellas en las redes sociales esta creciendo La oportunidad para las marcas en el Rugby Femenino

(1) Sponsor United x Women in Sport, Women in Sports Marketing Partnerships Across North America 2024-25, Informe WIS de

(1) Encuesta deportiva de GWI: Si una marca o producto patrocina su liga o equipo deportivo favorito, scuél de estos es probable que haga? (25 de marzo)

SponsorUnllted 2024-25 (25 de febrer_o) - \ L (2) Encuesta GWI x World Rugby, en una escala del 1al 5, donde '1' significa ‘Totalmente en desacuerdo'y '5' significa Totalmente de acuerdo, ¢en qué
(2) Womenls Sport Trust, Informe de visibilidad de Women s_’Sport Trust — 2024 en revision (25 de febrero) ) ) medida esté de acuerdo con las siguientes afirmaciones sobre el rugby femenino? Las marcas tienen un papel auténtico en... (25 de abril)
(3) Women's Sport Trust, Visibilidad descubierta Actualizacion de octubre de 2024 — El verano del deporte: vistas totales de video (3) IMG, IMG - Endeavor Analytics - Revisién de deportes femeninos, link aqui (24 de marzo)

entre el 19 de julio y el 18 de agosto, enlace aqui (24 de octubre)

La superestrella del rugby — llona Maher

Los aficionados del Rugby Femenino se alinean con percepciones mas amplias

(1) Sky Sports, llona Maher: El rugby femenino esta cambiando. Sigan saliendo y apoyando a la Premiership Women's Rugby, link agui (1) IMG, IMG - Endeavor Analytics - Revisién de deportes femeninos, link aqui (24 de marzo)
(25 de marzo) . 5 . . i o (2) Wasserman, su amor por el juego. Informe sobre la vision global de las mujeres aficionadas a los deportes - Octubre de 2024, link agui
(2) RugbyPass, Beast Beauty Brains Bear: El efecto llona Maher en accidn en Bristol, link aqui (24 de diciembre) () Parity x Survey Monkey, From Moment to Mainstream Report (24 de mayo)

(3) Forbes, la fama de llona Maher después de los Juegos Olimpicos—Modelo de traje de bafo de Sports lllustrated y estrellato en
las redes sociales—Explicado, link agui (24 de agosto)

El deporte femenino estéd demostrando ser un modelo de negocio para la inversiéon en productos

El efecto de las Bristol Bears y de llona Maher (1) Klarna x Rep Her, Klarna anuncia la iniciativa Rep Her que aborda las disparidades de género en la accesibilidad de los productos

(1) Bristol Bears, deportivos femeninos, link aqui (24 de junio)

(2) Analisis de World Rugby, anélisis de seguidores sociales de World Rugby (25 de marzo) D .
Los aficionados al Rugby Femenino gastan mas en productos

Y en el juego, las jugadoras continGan creando audiencias . ° _
(1) Encuesta GWI x World Rugby, ¢Coémo interactta con el rugby? (25 de abril)

(1) Analisis de World Rugby, seguidores en redes sociales en Instagram y TikTok (25 de mayo) (2) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Cuanto gasta normalmente al afio en productos de rugby? (25 de abril)
(2) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Cuéles son las principales razones por las que su participacion en el rugby femenino/masculino ha (3) Encuesta GWI x World Rugby: ¢Qué le animarfa a gastar mas en productos de rugby? (25 de abril)

aumentado con el tiempo? (25 de abril)
. - ., . . . . Como el deporte femenino esta cerrando la brecha de la mercancia
Penina Pasifika — Una narracion poderosa impulsa el crecimiento de la audiencia

(1) Sportico, ‘Todo el mundo ve deportes femeninos’ La ropa alcanza los 6 millones de délares en ingresos, link agui (25 de febrero)
(1) Analisis de World Rugby, World Rugby y Penina Pasifika: Anélisis del desemperio de Penina Pasifika en las redes sociales (25 de marzo) (2) WNBA, WNBA ofrece una temporada récord en 2024 (24 de septiembre)

(3) Nike, Nike Football's new Third Club Kits celebrate the ascendency of women's sport, link aqui (24 de agosto)
El répido y creciente valor del deporte femenino (4) BBC Sport, Mary Earps: Nike vendera 'cantidades limitadas' de camisetas de la arquera de la Copa del Mundo de Inglaterra, link
aqui (24 de agosto)

(1) Informe de ingresos por Deportes Femeninos de Deloitte (25 de marzo), link aqui
(2) Sportcal (22 de agosto), link aqui

(3) UEFA (24 de diciembre), link aqui

(4) SportsPro (23 de agosto), link aqui

(5) ESPN (25 de mayo), link aqui

(6) BBC (23 de enero), link aqui

(7) ESPN (25 de mayo), link aqui

América del Norte: El mercado lider del deporte femenino

(1) Angel City (24 de julio), link aqui

(2) Forbes (25 de junio), link aqui

(3) SportsPro, (25 de junio), link aqui

(4) Zoomph, link aqui

(5) Sports Business Journal (25 de junio), link aqui

(6) PWHL (24 de abril), link aqui

(7) PWHL (25 de junio), link aqui 78
(8) HS&E, link aqui


https://www.womenssporttrust.com/wp-content/uploads/2024/10/October-Visibility_FINAL14.10.24.pdf
https://www.skysports.com/rugby-union/news/12321/13320930/ilona-maher-womens-rugby-is-changing-please-keep-coming-out-and-supporting-premiership-womens-rugby
https://www.rugbypass.com/news/beast-beauty-brains-bear-the-ilona-maher-effect-in-action-at-bristol/
https://www.forbes.com/sites/maryroeloffs/2024/08/30/ilona-mahers-post-olympic-breakout-fame-sports-illustrated-swimsuit-model-and-social-media-stardom-explained/
https://app.box.com/s/vyfvw8dr157rw2860c4jjo8nyyapu68q/file/1662232150937
https://www.klarna.com/international/press/klarna-announces-rep-her-initiative-addressing-gender-based-disparities-in-womens-sports-merchandise-accessibility/
https://www.sportico.com/business/commerce/2025/everyone-watches-womens-sports-apparel-revenue-togethxr-1234830564/
https://about.nike.com/en-GB/newsroom/collections/nike-footballs-new-third-club-kits-celebrate-the-ascendency-of-womens-sport
https://www.bbc.co.uk/sport/football/66607749
https://www.deloitte.com/uk/en/about/press-room/womens-elite-sports-revenues-to-surpass-us-dolar-two-point-three-five-billion-in-2025.html
https://www.sportcal.com/media/euro-2022-final-brings-record-uk-tv-audience-of-17-4m-for-bbc/#:~:text=England%E2%80%99s%20UEFA%20Euro%202022%20final%20victory%20over%20Germany,the%20most-watched%20women%E2%80%99s%20soccer%20match%20on%20UK%20television.
https://www.uefa.com/womenseuro/news/0294-1c9564c67968-ad59e8707559-1000--uefa-womens-euro-2025-record-prize-money-will-feature-designated-player-rewards/
https://www.sportspro.com/news/womens-world-cup-china-england-tv-viewership-audience-tournament-attendance/
https://www.espn.co.uk/football/story/_/id/45485234/wsl-revenues-hit-record-heights-attendances-drop
https://www.bbc.co.uk/sport/cricket/64399097
https://www.espn.co.uk/football/story/_/id/45140049/women-world-cup-fifa-targets-1-billion-revenue-tournament
,%20https:/angelcity.com/acfc-post/angel-city-ownership-acrement-announcement
https://www.forbes.com/sites/brettknight/2025/06/02/the-nwsls-most-valuable-teams-2025/
https://www.sportspro.com/insights/features/ellie-the-elephant-new-york-liberty-mascot-marketing-impact-x/
https://zoomph.com/university-of-nebraska-volleyball-day-case-study/
https://www.sportsbusinessjournal.com/Articles/2025/06/18/breaking-down-mark-walters-major-moves-in-sports-philanthropic-causes/
https://www.thepwhl.com/en/news/2024/april/20/professional-womens-hockey-league-pwhl-sets-world-record-for-attendance
https://www.thepwhl.com/en/news/2025/june/04/pwhl-celebrates-historic-second-season-of-growth
https://www.horizonse.com/press
https://app.box.com/s/vyfvw8dr157rw2860c4jjo8nyyapu68q/file/1662232150937
https://www.teamwass.com/news/wassermans-the-collective-launches-research-proving-that-women-are-driving-the-global-growth-in-sports-fandom/#:~:text=Rights%20Sales-,Wasserman's%20The%20Collective%C2%AE%20Launches%20Research%20Proving%20that%20Women%20are,Global%20Growth%20in%20Sports%20Fandom
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